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POPYT KONSUMPCYJNY A PREFERENCJE | BILANS DOCHODOW I WYDATKOW
GOSPODARSTW DOMOWYCH

3.1. Popyt konsumpcyjny — zalozenia wyjsciowe

Popyt konsumpcyjny jest to ilo§¢ danego dobra jaka konsumenci chca i sg w stanie kupié
w danym okresie. Uzywajac pojecie konsument rozumie¢ bedziemy gospodarstwo domowe w
ramach ktorego podejmuje sie decyzje dotyczace dochodéw oraz wydatkow na cele
konsumpcyjne'. Decyzje zwiazane z dochodami i wydatkami konsumpcyjnymi rzutuja na decyzje
zwigzane ze stanem aktywow gospodarstwa domowego. Oczywiscie gospodarstwa domowe moga by¢
rozne. Moga to by¢ gospodarstwa jednoosobowe, malzenstwa bezdzietne, rodziny wieloosobowe,
rodziny wielopokoleniowe, itp. Sformutowana powyzej definicja popytu rodzi pytania:

e co decyduje, Ze konsumenci chca naby¢ dane dobro, w danej ilo$ci, w danym okresie?

e o decyduje, ze konsumenci sg w stanie naby¢ dane dobro, w okreslonej ilosci, w danym
okresie?

Odpowiedzi na te pytania pozwolg ustali¢ zbior czynnikow ksztaltujacych popyt, a wigc zbior
czynnikéw decydujacych o ilosci danego dobra, jaka konsumenci chcg i sg w stanie kupi¢ w danym
okresie.

Generalnie mozemy uznaé, ze z jednej strony o rodzaju i ilosci dobr, jakie konsumenci chca
naby¢, decyduja preferencje konsumentow wynikajace z ich potrzeb, gustow i upodoban. Z drugiej
strony o mozliwosciach nabywczych decyduja dochody konsumentéw oraz ceny dostepnych na rynku
dobr. Wstepnie przyja¢ mozemy zbior nastepujacych zatozen:

e kazdy z konsumentow ma uksztaltowane w danym okresie preferencje dotyczace dostgpnych na
rynku dobr i ustug konsumpcyjnych; preferencje pod wptywem okreslonych czynnikéw ulegajg w
kolejnych okresach zmianom,

e kazde z gospodarstw domowych dysponuje innymi, czesto bardzo r6znigcymi si¢ dochodami,

e kazdy z konsumentéw ma roéwny dostep do rynkéw dobr i ustug konsumpceyjnych,

e ceny dobr i ustug konsumpcyjnych sa jednakowe dla kazdego kupujacego.

Warunkiem koniecznym na to, aby dane dobro zostalo uznane za konsumpcyjne jest by
charakteryzowalo si¢ ono okreslonymi walorami uzytkowymi pozwalajacymi zaspokoi¢ potrzeby
czlowieka. Rodzaje potrzeb sg rézne. Rozne sa wiec rodzaje dobr konsumpceyjnych i rézne kryteria ich
podziatu. Do najistotniejszych kryteriow podziatu dobr konsumpcyjnych zaliczymy: A) pilnosé
zaspokojenia potrzeb konsumpcyjnych, B) sposob uzytkowania débr konsumpcyjnych, C)
swoboda wyboru débr w zaspokajaniu potrzeb. Rozwazmy wyrdznione kryteria.

Kryterium A. Z punktu widzenia pilnosci zaspakajaniu potrzeb dobra konsumpcyjne
dzielimy na:

a) dobra podstawowe,
b) dobra wyzszego rzedu (w tym dobra luksusowe).

! Glowny Urzad Statystyczny formutuje nastgpujaca definicj¢: ,,gospodarstwo domowe, stanowiace sektor instytucjonalny w
rachunkach narodowych, tworza osoby fizyczne lub grupy osob fizycznych wspdlnie zamieszkujacych i wspdlnie
utrzymujacych si¢ (taczace dochody, wydatki i majatek) oraz gospodarstwa zbiorowe (np. mieszkancy doméw pomocy
spotecznej domoéw dziecka, klasztorow). (...) Podstawowa funkcja gospodarstw domowych jest konsumpcja, a takze
dostarczanie sity roboczej oraz, w przypadku prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej wytwarzanie produktéw (wyrobow i
ustug) (Maty rocznik statystyczny 1998, Warszawa, GUS 1998. S.125)”. W prowadzonych tutaj rozwazaniach dziatalno$¢
produkcyjna w catoséci przypisujemy sektorowi przedsicbiorstw. Gospodarstwa domowe uznajemy za konsumentow oraz
wiascicieli czynnikoéw produkcj (przypis autora).
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Dobrami podstawowymi nazywamy te dobra, ktore stuzag zaspokojeniu podstawowych
potrzeb o charakterze fizjologicznym oraz potrzeb zwigzanych z bezpieczenstwem cztowieka. Ogolnie
sg to takie dobra, ktore nabywane sa w pierwszej kolejnosci.

Dobrami wyzszego rzedu nazywamy te dobra, ktore stuza rozwojowi kulturalnemu
cztowieka oraz podnosza jego standard zyciowy. Generalnie sa to takie dobra, ktore sa nabywane po
zaspokojeniu potrzeb podstawowych.

O podziale débr z punktu widzenia kryterium, jakim jest pilno§¢ w zaspakajaniu potrzeb,
decyduje system preferencji ludzi. W praktyce przejawia si¢ to inng reakcja popytu na zmieniajace si¢
dochody konsumentéw. W rezultacie zmiany dochodéw zmienia si¢ struktura wydatkéw ludnos$ci na
wyr6znione grupy dobr. Przy zwiekszajacych sie dochodach konsumenci ujawniaja swoje
preferencje. W konsekwencji uznaje si¢, ze w miar¢ wzrostu dochodéw ludnosci:

e udzial wydatkéw na dobra podstawowe w calo$ci wydatkow maleje,
e udzial wydatkow na dobra wyzszego rzedu w cato$ci wydatkdw rosdnie.

Kryterium B. Z punktu widzenia sposobu uzytkowania dobr konsumpcyjnych dobra te
dzielimy na:

a) dobra konsumpcyjne nietrwalego uzytkowania (dobra nietrwale),
b) dobra konsumpcyjne trwalego uzytkowania (dobra trwale),
c) uslugi konsumpcyjne.

Dobra konsumpcyjne nietrwalego uzytkowania sg to dobra, ktorych spozycie nastepuje
wkrétce po ich nabyciu. Moga by¢ one jednocze$nie gromadzone na zapas. Dobra te obejmuja
przetwory zbozowe, migso i jego przetwory, ryby i ich przetwory, owoce, warzywa, herbate, kawe,
wyroby tytoniowe, napoje alkoholowe, benzyng¢ itp. Ponadto do dobr tych zalicza si¢ odziez i obuwie.
Generalnie z chwila rozpoczgcia ich konsumpcji traca one w znaczny sposob swoje walory uzytkowe
a tym samym walory wymienne (handlowe). W konsekwencji ogranicza to mozliwo$¢ lub wrecz
uniemozliwia odsprzedawanie tego rodzaju dobr przez dotychczasowego ich uzytkownika na wtornym
rynku towarowym.

Dobra trwalego uzytkowania, s to takie dobra, ktore konsument uzytkuje przez wiele lat.
Do dobr tych zaliczymy samochody osobowe, meble, pralki, lodowki, odbiorniki telewizyjne,
magnetowidy, tunery, odtwarzacze, itp. W trakcie uzytkowania ulegaja one powolnemu zuzyciu nie
tracac czesto nadmiernie swoich walorow uzytkowych. Umozliwia to odsprzedawanie czgsci tego
rodzaju dobr na wtornym ryku towarowym. Popyt na te dobra odnotowuje si¢ w okresie ich nabycia, a
wigc w okresie w ktorym konsument stat si¢ ich wtascicielem. W kategoriach mikroekonomicznych
do dobr trwatych powinnismy zaliczy¢ mieszkania wlasnosciowe oraz domy rodzinne. Zgodnie z
praktyka stosowang w makroekonomii i statystyce gospodarczej, budynkow mieszkalnych oraz
mieszkan wlasnosciowych nie zalicza si¢ do dobr konsumpcyjnych trwatego uzytkowania.
Traktowane sg one w skali calej gospodarki jako inwestycje w kapitat trwaty, natomiast w skali
gospodarstw domowych, jako elementy ich aktywow?, przysparzajacych lub mogacych przysporzyé
ich wlascicielowi dochody z tytutu ich najmu. Stanowi¢ moga jednocze$nie zabezpieczenie
(hipoteczne) kredytowe gospodarstwa domowego.

Ustugi konsumpcyjne sa produktem spozywanym w trakcie ich $wiadczenia. Nie mozna wigc
gromadzi¢ ich na zapas. Wsrdd nich wyrdzni¢ mozemy ustugi zwigzane z wynajeciem mieszkania,
jego uzytkowaniem (pobor ciepla, energii elektrycznej, gazu, cieplej i zimnej wody). Wymienic
ponadto mozna ustugi o$wiatowe, lekarskie, fryzjerskie lub komunikacyjne (przewozy kolejowe,
transport miejski, tacznos¢, telekomunikacja). Jest to ponadto cata gama ustug kulturalnych (kino,
teatr, muzea, itp.).

Kryterium C. Z punktu widzenia swobody wyboru dobr w zaspakajaniu potrzeb
konsumpcyjnych wyrézniamy dobra substytucyjne i komplementarne.

Dobra substytucyjne sg to dobra zaspakajajace te sama potrzebe. Sa to wigc dobra
zastepowalne. Przyktadem tego sg pomarancze, mandarynki, grejpfruty, itp.

Dobra komplementarne s3a to dobra wzajemnie si¢ uzupelniajace w trakcie ich spozycia.
Sa to wiec dobra wymagajace lacznego spozycia. Przykladem tego sg samochody i benzyna,
odtwarzacze i ptyty, maszynki i krem do golenia, samochdd i benzyna lub olej napedowy, itp.

2 Por6éwnaj: Hall R.E., Taylor J.B.: Makroekonomia, teoria, funkcjonowanie i polityka, Warszawa, PWN 1995, s.53 i 283
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3.2. Popyt konsumpcyjny a preferencje konsumentow

Przy wyborze doébr i ustug, ktoére konsument ma zamiar naby¢ kieruje si¢ on swoimi

preferencjami wynikajacymi z pilno$ci w zaspakajaniu odczuwanych potrzeb oraz z jego gustow i
upodoban. O preferencjach konsumenta decyduje wiele czynnikéw. Zatrzymajmy si¢ na chwile przy
najwazniejszych z nich.

Doswiadczenie i wiedza konsumenta. Na bazie wlasnych do§wiadczen i wiedzy konsument w
wielu przypadkach potrafi okresli¢, ktore dobra i ustugi lepiej mu stuza. W przypadku zywnosci o
preferencjach konsumenta decydowa¢ moze smak, wartosci uzytkowe (zawarto$§¢ witamin,
mineratow, biatka, kalorii, itp.). W przypadku odziezy i obuwia dos$wiadczenie i wiedza
wskazywaé moze na zwigzek miedzy samopoczuciem konsumenta a rodzajem materiatu z ktérego
wykonane jest dane dobro (wetna, bawelna, len, skora, lub rodzaj sktadnikoéw syntetycznych).
Stan rodzinny konsumenta. Od czasu do czasu nast¢puja zmiany w stanie rodzinnym
konsumentow. Obserwowa¢ mozemy powigkszenie rodziny na skutek narodzin dziecka. Innym
razem ktory$ z cztonkow rodziny zmienia stan cywilny i zaktada nowa rodzine. Jeszcze w innym
przypadku dochodzi do rozpadu rodziny na skutek rozwodu. Musimy réwniez wspomnie¢ o
zmianie wynikajacej ze $mierci kogo$ z cztonkéw rodziny. Kazdy z tych przypadkéw zmienia
system preferencji w zakresie nabywania dobr i ustug konsumpcyjnych. Sytuacje te maja jednak
charakter statystyczny. Powiemy, ze stan rodzinny Kkonsumentow jest czynnikiem
statystycznym ksztaltujacym preferencje. Efekt zmian tego czynnika przejawia si¢ w wielkiej
masie przypadkéw. Analizujac na przyktad dane statystyczne dotyczace ilo$ci zawieranych
malzenstw w poszczegdlnych miesigcach kolejnych lat dostrzezemy wyrazne efekty sezonowe.
Najwigksza liczba zawieranych zwigzkéw matzenskich w Polsce zwykle przypada na kwiecien,
czerwiec, sierpien, wrzesien oraz pazdziernik. Z kolei w miesigcach marcu, maju i listopadzie
wielko$ci te sa najmniejsze. Tak wigec w odpowiednich miesigcach zwigksza si¢ liczba
konsumentéw chcacych naby¢ lub wypozyczy¢ suknie i garnitury $§lubne, kupi¢ obraczki lub
sprzet gospodarstwa domowego. W przypadku narodzin mozemy zaobserwowac Sstosunkowo
ustabilizowane wielkosci w poszczegdlnych miesigcach ostatnich lat. Przecigtna miesieczna
urodzen zywych wahata si¢ w granicach 30-33 tysiecy niemowlat. Oznacza to, iz co miesigc
pojawia si¢ na rynku stosunkowo duza liczba konsumentéw chcacych naby¢ wyprawke dla
niemowlat, 16zeczka dziecinne lub wozki. Zauwazmy, ze preferencje w rodzinach, w ktérych
narodzity si¢ dzieci zmienia¢ si¢ beda z miesigca na miesigc wraz ze zmiang potrzeb dorastajacego
dziecka. W kazdej z tych rodzin preferencje te beda dotyczyly odziezy i obuwia dziecigcego
dostosowanego do zmieniajacego si¢ wieku dziecka. Z czasem pojawiajg si¢ potrzeby zakupu
zabawek, sanek, rowerkéw a w koncu ksigzek i zeszytow szkolnych. Jednocze$nie, nie mozna
zaklada¢, iz w wybranych miesigcach rodza sie¢ dzieci w rodzinach mniej zamoznych a w innych
miesigcach w rodzinach bardziej zamoznych. Musimy uznaé, iz narodziny, matzenstwa lub
przypadki $mierci w kazdym z miesigcy zdarzajg si¢ w rodzinach o réznych dochodach. Tego
typu preferencje majg wiec charakter statystyczny i jednocze$nie przechodni. Przechodza
bowiem z jednych rodzin na inne rodziny. Przy wielkiej liczbie przypadkow dotyczacych
preferencji przechodnich mozna uznaé, iz rozklady dochodéw tych rodzin sg w kolejnych
miesigcach zblizone do siebie.

Stan zdrowia czlonkéw rodziny. Jest to nastepny czynnik decydujacy o preferencjach
konsumenckich. Choroba ktoregos z cztonkow rodziny wywoluje potrzebe korzystania z ustug
lekarskich oraz zakupu odpowiednich lekarstw. Podobnie, jak w przypadku zmiany stanu
rodzinnego, choroby majg charakter statystyczny. Wystepuja z okreslonym natezeniem w réznych
grupach spolecznych. W niektorych przypadkach wykazuja tendencje zmian w dlugich okresach
oraz sezonowe zmiany w ciagu roku.

Tradycja. Mowigc o tradycji mamy na mysli przekazywane z pokolenia na pokolenie tresci
kulturowe dotyczace obyczajow, pogladéow, wierzen, sposobéw zachowan oraz norm
postepowan. W rezultacie tradycja jest istotnym czynnikiem ksztattujgcym system preferencji
konsumentow. Jest to uktad preferencji wynikajacy z uksztattowanych w danym regionie lub
srodowisku zwyczajow w odzywianiu, w spedzaniu czasu wolnego czy $wietowania. Przyktadem
tego moze by¢ tradycja spozywania ryzu w krajach azjatyckich, makaronu i owocow morza we
Wrhoszech, ziemniakow w krajach srodkowo-europejskich, papryki, czosnku i wina w krajach
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srodziemnomorskich, itp. Niekiedy wylamywanie si¢ z tradycyjnych zwyczajow moze byc
ucigzliwe dla danej osoby oraz otoczenia. Przyktadem tego moze by¢ proba spozywania alkoholu
w krajach o kulturze muzutlmanskiej, wyrobow wieprzowych w $rodowisku ortodoksyjnych
Zydow. Nawet przejécie na spozywanie wyrobow jarskich w naszych warunkach kulturowych
moze by¢ klopotliwe w trakcie organizowania uroczysto$ci rodzinnych, towarzyskich, itp.
Generalnie tradycja jest czynnikiem spolecznym stabilizujacym w dlugich okresach
preferencje konsumpcyjne poszczegdlnych jednostek wchodzacych do okreslonych grup
spolecznych.

Warunki atmosferyczne. Zmiana warunkow atmosferycznych wpltywa na uktad preferencji
konsumenckich. Opady deszczu sktaniajg do zakupu parasolek lub ptaszczy przeciwdeszczowy. W
naszych warunkach geograficznych zmiany klimatyczne charakteryzujg si¢ sezonowo$cig. W
okresie poprzedzajacym zime¢ oraz w trakcie jej trwania zwigkszajg si¢ potrzeby nabycia cieplej
odziezy i odpowiedniego obuwia. Jednocze$nie wzrasta gotowo$¢ nabycia nart i sanek. W okresie
wiosennym ludno$¢ zainteresowana jest nabyciem lzejszej odziezy lub obuwia. Jest to czgsto
okres prac w polu i ogrédkach, jak rowniez dokonywania porzadkéw domowych. Tak wigc
zwigksza si¢ gwaltownie chg¢ nabycia nasion, sadzonek, $rodkéw ochrony roélin lub farb
sluzacych odnowieniu gospodarstwa domowego. Wiosna i lato to okres zwigkszonego
zainteresowania rowerami, desko-rolkami, hulajnogami, strojami kapielowymi, itp. Wiedza o
zmieniajgcych si¢ sezonowo preferencjach konsumenckich i charakterze tych zmian to racja
bytu wielu producentéw i handlowcéw.

Moda. Moda jest kolejnym czynnikiem spolecznym ksztaltujacym indywidualne preferencje
w zakresie stylu zachowania si¢ i ubioru. Zalicza si¢ ja do jednych z wazniejszych regulatorow
zachowania si¢ jednostek w spoteczenstwie. Moda ma najczesciej charakter srodowiskowy oraz
pokoleniowy. W odréznieniu od tradycji moda jest zmienna. Moda dynamizuje zmiany w stylu
bycia jednostek i calych grup spolecznych. Zmieniajaca si¢ moda pozwala uzewnetrzni¢ roéznice
miedzygrupowe i miedzypokoleniowe. Dostosowywanie si¢ do obowigzujacej mody wynika z
potrzeby akceptacji i aprobaty wtasnej osoby w grupie z ktora cztowiek si¢ identyfikuje. Jest wigc
przejawem konformizmu jednych osob oraz indywidualizmu innych osob. Oznacza to, ze z moda
zwigzane sg z jednej strony demonstracja a z drugiej strony nasladownictwo. Moda jest wiec
efektem demonstracji i nasladownictwa. Moda moze dotyczy¢ w zasadzie wszystkich przejawow
konsumpcji. Najczesciej kojarzymy ja ze sposobem ubierania si¢. Ale z moda zwigzane jest
upodobanie do okreslonego rodzaju muzyki, spedzania czasu wolnego, sposobu odzywiania.
Zmienia si¢ rowniez moda w zakresie konsumpcyjnych dobr trwatego uzytkowania takich jak
meble, samochody, sprzet telewizyjny i radiowy, pralki, lodowki, itp.

Walory techniczno-uzytkowe produktéw. Zmieniajace si¢ gusty i preferencje czesto sg
pochodna postepu technicznego w produkcie. Nowe technologie produkcji, nowe materiaty
pozwalaja na podniesienie waloréw techniczno-uzytkowych dobr. Ksztattuja jednocze$nie nowa
estetyke spoleczenstwa, co ma wplyw na poprzednio omawiany czynnik, jakim jest moda.
Konsument poprzez porownanie walorow uzytkowych dotychczas spozywanych dobr z dobrami
oferowanymi w sprzedazy, a zaspakajajacymi zblizone potrzeby, moze zmieni¢ swoje
dotychczasowe preferencje. Ponadto decydujac si¢ na nabycie dobra zaspakajajacego okreslone
potrzeby zwykle ma mozliwo$¢ dokonania wyboru. Dobra te rozni¢ si¢ beda walorami
uzytkowymi i estetycznymi. W zasadzie walory uzytkowe w tej samej grupie dobr (dotyczy to
glownie dobr trwatego uzytku) maja charakter obiektywny, ktére mozna wyrazi¢ za pomoca
odpowiednich parametréw technicznych (np. parametry sprzgtu elektroakustycznego,
komputeréw, pralek, lodowek, aparatow fotograficznych, itp.). Dodatkowo z punktu widzenia
preferencji duze znaczenie ma system uwzgledniania reklamacji i okres jej trwania, poziom
$wiadczonych uslug gwarancyjnych i naprawczych oraz powszechno$¢ i gestos¢ sieci
Serwisowej, co wiaze si¢ najczesciej z marka produktu.

Reklama (promocja). Jednym z wazniejszych czynnikéw ksztattujgcych gusty i preferencije
konsumenta jest reklama. Moze ona mie¢ charakter informacyjny o produkcie i jego walorach
uzytkowych. Najczesciej jednak ma wywola¢ w konsumencie jedynie cheé nabycia danego dobra
lub ustugi. W rezultacie ma wptyna¢ na jego system preferencji. Niekiedy reklama (promocja)
skierowana jest do okreslonych grup spotecznych celem wywotania w tych grupach mody na dany
produkt. Prowadzi to do wzmacniania efektow jej oddzialywania na jednostki identyfikujace si¢ z
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tymi grupami spotecznymi oraz na jednostki dla ktorych grupy te sg grupami odniesienia (efekt
demonstracji). Ten sposob dziatania podnosi skutecznos¢ reklamy.

o Komplementarno$¢ techniczna i estetyczna débr. Nabywajac pewne dobra (najczgscie))
trwatego uzytkowania konsument styka si¢ z nowa technika i nowa estetyka. Na tle nowo
nabytych urzadzen dotychczas uzytkowane dobra innego rodzaju moga wydac si¢ przestarzate.
Czesto w rzeczywisto$ci sg nieprzystajace do siebie. Przyktadem tego moze by¢ stary gramofon i
nowoczesny odtwarzacz, starszej generacji telewizor i nowoczesny magnetowid lub starszej
generacji drukarka i nowoczesny komputer. Nowoczesna estetyka idaca w slad za nowymi
produktami budzi potrzebe zmiany wyposazenia mieszkania. Mozna powiedzieé, ze proces
zwigzany z wyroOwnywaniem poziomu technicznego i estetycznego uzytkowanych dobr jest
kolejnym czynnikiem wptywajacym na preferencje konsumenta. Fakt ten jest wykorzystywany nie
tylko przez producentow dobr trwalego uzytkowania. Wykorzystuja to dyktatorzy mody
przygotowujacy sezonowe kolekcje, producenci kosmetykow (serie kosmetyczne), czy producenci
zywnosci (np. serie odpowiednio opakowanych przypraw kuchennych), itp.

e Awaryjnos¢ urzadzen technicznych. Awarie urzadzen technicznych sg nastgpnym czynnikiem
majacym wptyw na preferencje konsumentow. Awarii ulegajg samochody, telewizory, komputery,
sprzet radiowy itp. Czynnik ten ma charakter statystyczny. Co miesigc cze$¢ uzytkownikow
zglasza potrzeby zwigzane z naprawa uzytkowanego przez nich sprzetu. Potrzeby te sa
zaspakajane w odpowiednich przedsigbiorstwach ustugowych.

Z powyzszych rozwazan wynika, ze indywidualne preferencje konsumpcyjne sa pochodna
proceséw spolecznych. Jednoczesnie w skali spolecznej ujawniaja si¢ w postaci prawidlowosci o
charakterze statystycznym. Mozna wiec méwi¢ o spolecznym i statystycznym charakterze
preferencji.

Mowiac o spolecznym charakterze preferencji uznajemy, iz sa one ksztalttowane w gldwnej
mierze w okreslonych grupach spotecznych i sa one pochodnymi preferencji tychze grup. Zmieniaja
si¢ one wraz ze zmianami preferencji grup z ktérymi konsument si¢ identyfikuje lub ktore sa dla
konsumenta wzorcem. Z kolei duzy wplyw na tego typu procesy maja zmiany w technologii produkcji
i zachodzace zmiany w walorach uzytkowych produktow. W rezultacie produkcja sluzaca
zaspokojeniu potrzeb sama kreuje nowego typu potrzeby wplywajac na zmiane¢ preferencji
spotecznych. Dodatkowym efektem tego jest zmiennos$¢ i rozwojowos¢ potrzeb konsumpcyjnych.

O charakterze statystycznym preferencji decyduje fakt, iz przejawiaja si¢ one w wielkiej
liczbie przypadkéw. Czesto maja one charakter przechodni (po narodzinach dziecka w danym
miesigcu w jednej rodzinie, w nastgpnym miesigcu rodzi si¢ dziecko w innej rodzinie, itp.). Tak wigc
okreslone preferencje zanikaja u tych, ktorzy zaspokoili potrzebe wynikajaca z danej sytuacji a
pojawiaja si¢ w innej grupie, ktora znalazta si¢ w podobnej, co poprzednia grupa sytuacji. Kazdy
indywidualny konsument zglasza gotowos$¢ zakupu niektorych rodzajéw dobr trwatych raz lub kilka
razy w zyciu. W tym sensie konsument jest podmiotem suwerennie podejmujacym tego rodzaju
decyzje. Producenci jednak biora pod uwage spodziewana liczb¢ suwerennych decyzji
konsumenckich. W stosunku do oczekiwanej liczby potencjalnych nabywcow okreslaja rodzaj, skale
produkcji oraz jej sezonowg zmiennos$¢. Stosowanie si¢ do tych regut jest racjg bytu producentow.

3.3. Miedzyokresowy bilans dochodow i wydatkéw gospodarstw domowych - wprowadzenie

Zgodnie z zatozeniami wyj$ciowymi, kazdy z konsumentow ma réwny dostep do rynku dobr i
ustug. Jednoczes$nie ceny dobr i ustug dla kazdego z nich sa jednakowe. Oznacza to, ze dla
konsumenta ceny sg egzogeniczne, a wi¢c ustalane sg przez czynniki niezalezne od kazdego z nich.
Zat6zmy, ze w dowolnym okresie t = 1, 2, 3,...kazdy konsument ma do wyboru k dobr rzeczowych i
uslug o ustalonych cenach jednostkowych. Konsument ograniczony mozliwos$ciami finansowymi,
kierujac si¢ jednocze$nie wlasnymi preferencjami, dokonuje wyboru okreslonych dobr i ustug
ustalajgc jednoczes$nie ilos¢, ktorg nabywa. Nabyte przez niego w ciggu danego miesigca, kwartatu lub
roku dobra i uslugi wyznaczajg wielkos¢ wydatkéw konsumpceyjnych (c;). Rownanie wydatkéw ma
postac:

Ct = Pra " Gea + P2 * G2 + -+ Puic G (3.1)
gdzie: p; - cena towaru i-tego w okresie t,

0; 20 - ilo$¢ zakupionego towaru i-tego w okresie t,
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C - konsumpcja w okresie t (wielko$¢ wydatkéw konsumpcyjnych).
Uznajemy, iz w przypadku, gdy:

gy > 0, konsument nabywa dobro i-te w okresie t,

0i = 0, konsument nie nabywa dobra i-tego w okresie t.

Strumienie wydatkéw na dobra konsumpcyjne w skali gospodarstwa domowego winny by¢
odpowiednio réwnowazone w krotkim i dlugim okresie strumieniami dochodéw. Dochody
gospodarstw domowych (m;) ogdlnie podzieli¢ mozna na:

e wynagrodzenia z tytulu pracy najemnej,
e S$wiadczenia z ubezpieczen spolecznych oraz inne transfery,
e dochody z tytulu wlasnos$ci aktywow.

Do aktywow gospodarstwa domowego (GD) zaliczymy: oszczednosci gotowkowe oraz
depozyty bankowe, obligacje, akcje oraz innego rodzaju udzialy w przedsi¢biorstwach,
przedsicbiorstwo rodzinne (kapital wilasny przedsigbiorstwa), fundusze, w tym miedzy innymi
fundusze emerytalne, prawa autorskie, kamienice, domy mieszkalne i mieszkania wlasnoSciowe,
ziemie. Sg to tzw. aktywa brutto gospodarstwa domowego. Ich stan na koniec okresu t okresli¢
mozemy za pomocg symbolu (b). W wielu przypadkach gospodarstwa domowe nabywaja dobra
konsumpcyjne (glownie dobra trwalego uzytkowania) oraz aktywa majatkowe zaciggajac kredyt.
Oznaczmy stan zobowigzan kredytowych na koniec okresu t za pomoca symbolu (dby). Przy przyjetym
systemie oznaczen stan aktywow netto (@;) na koniec okresu t przedstawia si¢ nastepujgco:

a; =b, —db, (3.2)

Uznajmy, ze stan zobowiazan kredytowych jest zdyskontowang sumg wartosci wszelkich
ptatnosci kredytowych, do ktérych zobowigzany jest w przysztych okresach konsument. Wielkos$¢,
jakim jest stan zobowigzan kredytowych na koniec okresu t, zalezy od stanu zobowigzan kredytowych
na koniec okresu ubieglego, odsetek od zobowigzan kredytowych przypadajacych na dany okres,
wielko$ci strumienia sptat zobowigzan kredytowych w okresie t oraz strumienia zaciggnietych
kredytow w tym samym okresie. Z drugiej strony uznajemy, ze budzet rodziny jest realny, jesli nie
zaklada si¢ w nim ujemnego stanu aktywow®’. Tym samym stan aktywéw brutto w ujeciu
wartosciowym przewyzsza stan zobowigzan zwigzanych z zakupami aktywow i dobr konsumpcyjnych
na kredyt, co oznacza, ze:

a; =b,—db, 20 (3.3)

Stan aktywow netto ma szczegélnie wazne znaczenie przy nabywaniu réznego rodzaju
aktywow oraz dobr trwalego uzytkowania, ktéorych cena moze przewyzsza¢ nie tylko miesigczne
dochody rodziny, ale nawet i roczne. Mozna jednak przyjac, iz w praktyce duza czgs¢ gospodarstw
domowych przy podejmowaniu decyzji o charakterze konsumpcyjnym bierze pod uwagg nie tyle stan
aktywow netto, co oczekiwane w przyszto$ci dochody. Oczekiwania te wptywaja na decyzje zwigzane
z kredytowaniem biezacej konsumpcji. W rezultacie prowadzi to do niespelnienia w pewnych
okresach zycia rodziny nierownosci (3.3).

Zauwazmy, ze dochod rozporzadzalny (dyspozycyjny) rodziny w okresie t zdefiniujemy,
jako sume dochodéw z aktywow netto (y;) powiekszonych o wynagrodzenia rodziny z tytutu pracy i
warto$¢ swiadczen spotecznych (w;) uzyskanych w okresie t, co zapiszemy nastepujaco:

m, =y, +W, (3.4)

gdzie: m, - catkowity dochod rozporzadzalny rodziny w okresie t.

Uznajac, ze dochody rozporzadzalne (m;) sg strumieniem przyptywu a wydatki konsumpcyjne
(cy) strumieniem odptywu aktywow netto, ich stan na koniec okresu t zapiszemy nastepujaco:
a =34 +M, —C; (3.5)

% Jak pisza R.E.Hall i J.B.Taylor ,dla wickszosci ludzi sytuacja, w ktorej ich aktywa spadaja istotnie ponizej zera, jest
niekorzystna. Rozumiemy aktywa w ujeciu netto i dotyczy to wszystkich elementéw aktywow, zaréwno kredytow jak i
wiasnosci rodziny. Jesli rodzina kupuje dom, przy czym pierwsza platnosé stanowi 20% ceny, a na pozostate 80% zostaje
zaciggnigty kredyt hipoteczny, to aktywa netto rodziny sa dodatnie. Warto§¢ aktywow w postaci domu przewyzsza
zobowigzania z tytutu kredytu hipotecznego. Zaciaganie przez rodzing pozyczek w sytuacji, gdy jej aktywa sg dodatnie, jest
posunieciem praktycznym; robia to niemal wszyscy. Trudno jest jednak zacigga¢ kredyt w sytuacji, gdy aktywa netto sa
uyjemne. Wyjatkiem moga by¢ studenci medycyny lub szkét biznesu, gdyz ocena oczekiwanych przysztych dochodéw jest
bardzo korzystna.”(Hall R.E., Taylor J.B.: Makroekonomia, ... s.283-284) .
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Obecnie przeksztalcajac (3.5), stwierdzamy, ze rdznica pomiedzy stanem aktywow netto z
okresu (t) i okresu (t-1) - bedac réznica pomigdzy dochodami rozporzadzalnymi a wydatkami
konsumpcyjnymi - jest tozsamo$ciowo rowna przyrostowi oszczednosci (S)) w okresie t, jako ze:

Aa,=a,—a,_;=m,—-¢c, = S =Ay (3.6)

St
Oznacza to, ze jesli przyrost oszczednosci z okresu t jest dodatni, (czyli, ze okresowe wydatki
konsumpcyjne sa nizsze od okresowych dochodéw dyspozycyjnych), wowczas stan aktywdw netto
powigkszy sie. Jesli natomiast wystapig dezoszczgdnosci (czyli, ze okresowe wydatki konsumpcyjne
sa wyzsze od okresowych dochodow dyspozycyjnych), to stan aktywdw pomniejszy sie.

Celem poglebienia prowadzonej tutaj analizy rozpiszmy wyrazenie (3.6), wykorzystujac
zdefiniowane w (3.2) pojecie aktywow netto. W rezultacie otrzymujemy:

Aay = (b —dby) - (b, —db;), Aa =s, (3.7
Po uporzadkowaniu, powyzsze wyrazenie zapiszemy nastepujaco:

Aa; = (b, —by_;)—(dby —db,_y), Aa; =s;. (3.8)
Obecnie uznajmy, ze:
e Ab, =b, —b,_; jest przyrostem stanu aktywow brutto w okresie t, (3.9)
e  Adb, =db, —db,_; jest przyrostem stanu zobowigzan kredytowych w okresie t. (3.10)

Wykorzystujac sformutowane powyzej 0znaczenia, rownanie (3.8) zapiszemy w nastepujacej postaci:

s, =Ab, —Adb;, s, =Aa, (3.11)
Na podstawie (3.11) rozwazy¢ mozemy trzy rdznigce sie przypadki. Rozwazmy kazdy z nich z
osobna.

Przypadek 1.
=0 = Ab=Adb, A m;=c, A =3, (3.12)
Sytuacja ta oznacza, zZe:

e biezace wydatki konsumpcyjne sg rownowazone biezacymi dochodami,

e przyrost aktywow brutto jest rOwnowazony przyrostem zobowigzan kredytowych,

e aktywa netto nie ulegajg zmianie.

Powiemy wigc, ze w przypadku gdy konsument rownowazy biezace wydatki
konsumpcyjne biezacymi dochodami, moze on powiekszaé¢ stan aktywéw brutto zaciagajac
kredyt. Moze rowniez zmniejsza¢ zobowigzania kredytowe pomniejszajgc swoje aktywa brutto. W
sytuacjach tych jego stan aktywow netto nie ulegnie zmianie.

Przypadek 2.
$>0 = Ab>Adb, A mi>c, A a>a, (3.13)
Sytuacja ta oznacza, ze:
e biezagce wydatki konsumpcyjne sg mniejsze od dochodow,
e przyrost aktywow brutto przewyzsza przyrost zobowigzan kredytowych,
e oszczednosci na konsumpcji powickszaja aktywa netto.
Przypadek 3.
<0 = Ab<Adbh, A my<c A a<a, (3.14)
Sytuacja ta oznacza, ze:
e biezace wydatki konsumpcyjne sg wicksze od biezacych dochodow,
dodatkowa konsumpcja finansowana jest z kredytdéw lub zgromadzonych oszczednosci
pomniejszajacych aktywa brutto,
e aktywa netto ulegajg zmniejszeniu o wielko$¢ dezoszczgdnosci.

Przyklad 3.1
Dochody i konsumpcja w 2012 roku w pewnym gospodarstwie domowym (GD) wynosity odpowiednio:
Mop12 = 180 tys. 71
Coo12 = 95 tys. z1
Stan aktywow brutto, na skutek decyzji inwestycyjnych zwiazanych migdzy innymi z zakupem mieszkania,
wyniost odpowiednio:
b2011 =225 tyS. Zl,
b2012 =350 tyS. zl.
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Wiedzac, ze stan zadluzenia GD na koniec roku 2011 wynosit odpowiednio:
deOll =85 tys. zl, okreslic:
a. przyrost aktywow brutto w 2002 roku oraz stan zadluzenia GD na koniec roku,
b. stan aktywow netto na koniec analizowanych lat oraz przyrost oszczednosci w 2002 roku.

ada
Przyrost aktywow brutto w 2012 roku byt rowny:
Abzooz = b2012 - b2011 =350-225=125 tys. zi
Z drugiej strony przyrost oszczednosci w 2012 roku wyniost:
S2012 = Mgo2 - Co002 = 180 -95 =85 tyS. zi
Z kolei zgodnie z (3.11) mamy:
So012 = Ab2012 - Adbzmz = Adbzmz = Abzmz —Sy012 = 125-85=40 tys. zl
Powiemy, ze przyrost zadluzenia GD w roku 2012 wyniost 40 tys. zl.
Z kolei z (3.9) wynika, ze stan zadtuzenia na koniec roku 2012 wyniost::
db2012 = deOll + Adbz()lz =85+40=125 tyS. Zl,
Zauwazmy, ze odejmujac od stanu zadluzenia z konca roku 2012 stan zadluzenia z konca roku 2011
wyznaczymy przyrost zadtuzenia GD w roku 2012, potwierdzajac wczesniejsze wyliczenie, jako zZe:
Adbzmz = db2012 - dbzou =125-85=40 tyS. z1
Ostatecznie powiemy, ze na skutek na skutek przyrostu zadtuzenia w 2012 roku 0 40 tys. zl stan zadtuzenia na
koniec 2012 roku wynidst 125 tys. z1.

adb
Zgodnie z (3.2) stan aktywow netto na koniec analizowanych lat wynosit:
ado11 = b2011 - db2011 =225-85=140 tyS. 7l
doo12 = b2012 - db2012 =350-125=225 tys. zi
Oznacza to, ze przyrost aktywow netto wyniost:
Ay = Ayp12 — Ag11 = 225 — 140 = 85 tys. z1
Zauwazmy, ze zgodnie z (3.6) przyrost oszczednosci W roku 2012 jest rowny przyrostowi aktywow netto w 2012
roku, jako ze:,
S2012 = Q2012 — 82011 = Ma012 - Co012 = 85 tys. zi

3.4 Linia ograniczenia budzetowego

A. Przypadek stalosci poziomu wydatkow i cen nabywanych dobr

Z prowadzonych powyzej rozwazan dotyczacych miedzyokresowego bilansu dochodow i
wydatkéw gospodarstw domowych wynika, ze duzy wplyw na stan aktywow netto na koniec okresu t
maja z jednej strony dochody gospodarstwa domowego w okresie t a z drugiej strony poziom
wydatkow na zakup dobr konsumpcyjnych w okresu t. Z tych tez wzgledéw rozwazmy uproszczony
problem decyzyjny konsumenta, ktory na zakup dwoch dobr Y i X przeznacza miesigcznie statg kwotg
w wysokosci m ztotych. Uznajmy, ze:

dy.0x - miesigczna ilos¢ nabywanych débr Y i X,

Py, Px - cena jednostkowa [zl/jednostka] nabywanych dobr Y i X.

Uwzgledniajgc powyzej sformutowane uwarunkowania wydatkowo-cenowe wyznaczy¢é mozemy
ograniczenie budzetowe o nastgpujacej postaci:

Lb: m=p,-qy+py -0y (3.15)

Powyzej sformutowane ograniczenie Wyznacza lini¢ ograniczenia budzetowego (Lb) w
warunkach stalosci cen i wydatkow. Powiemy, ze linia ograniczenia budzetowego (3.15) wyznacza
wszystkie mozliwe kombinacje ilosci dobr Y i X, jakie konsument moze naby¢ przeznaczajac na ich
zakup m zlotych przy zalozonych cenach py i px. Na podstawie ograniczenia budzetowego (3.15)
sformutowaé mozemy réwnania kierunkowe dla obu rozwazanych débr Y i X. W pierwszej kolejnosci
rozwazmy wilasciwos$ci interpretacyjne zwigzane z rownaniem kierunkowym dotyczacym dobra Y.
Postac tego rownania przedstawia si¢ nastepujgco:

m
gy =—-—Px.q, (3.16)
Py Py
Wykorzystujac powyzsza posta¢ rownania kierunkowego definiujemy wspoéteczynnik kosztow
zamiany dobra Y dobrem X, co zapiszemy nastepujaco:
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Aqy/Aq, =—(ps/py) = Aq,=—(py/py)-Ady (3.16.9)
Na podstawie powyzej zapisanego wspélczynnika kosztow zamiany dobra Y dobrem X powiemy,
ze w warunkach ograniczenia dochodowego, aby zwiekszy¢ spozycie dobra X o jednostke nalezy
zrezygnowac z (p./p,) jednostek dobra Y.

Z drugiej strony na podstawie rownania kierunkowego (3.16) wyznaczy¢é mozemy
wspélczynnik mozliwosci nabywezych dobra Y (g,"%), co zapiszemy w nastepujacy sposob:

max

y o=m/p, (3.16.h)

W S$wietle powyzszego powiemy, ze wspoétezynnik mozliwosci nabywezych dobra Y wyznacza
maksymalng ilos¢ dobra Y wynoszaca q,"*=(m/p,), jaka konsument moze nabyé¢ rezygnujac
calkowicie ze spozycia dobra X (tzn. q,=0).

Z kolei przeksztalcajac ograniczenie budzetowe (3.15) w ten sposob, iz za zmienng objasniang
uznamy zmienng (x Wyznaczamy rownanie kierunkowe dobra X, ktére przyjmie nastepujaca postac:

m Pp
Ox =___y'qy (317)

Px  Px
Wykorzystujac (3.17) definiujemy wspélczynnik kosztow zamiany dobra X dobrem Y w

nastepujacy sposob:

Aqy/Aqy=—(py/p,) = Agc=—(py/py)-Ady (3.17.3)
Na podstawie powyzej zdefiniowanego wspolczynnika kosztow zamiany dobra X dobrem Y
powiemy, ze w warunkach ograniczenia dochodowego, aby zwiekszy¢ spozycie dobra Y o jednostke
nalezy zrezygnowac z (p,/p,) jednostek dobra X.

Obecnie wykorzystujac rownanie kierunkowe (3.17) wyznaczy¢é mozemy wspolczynnik
mozliwosci nabywezych dobra X (g,™):

q,=0 = g =m/p, (3.17.b)

Na podstawie powyzszego powiemy, ze wspélczynnik mozliwosci nabywczych dobra X
wyznacza maksymalng ilo§¢ dobra X wynoszaca o, "“=(m/p,), jaka konsument moze naby¢
rezygnujac calkowicie ze spozycia dobra Y (tzn. ¢,=0).

Z powyzszego wynika, ze w ujeciu graficznym linia ograniczenia budzetowego (Lb)
przecina osie wspotrzednych w punktach wyznaczonych przez odpowiednie wspélczynniki
mozliwosci nabywczych konsumenta, co zademonstrowano na rysunku 3.1.

qx=o = q

Rysunek 3.1 Linia ograniczen budzetowych - przypadek dwoch dobr: Y i X.
Efekt kosztow zamiany dobra Y dobrem X

ay ) Komentarz :
gdzie:  Lb: m=p,q, + p,ax W warunkach ustabilizowanego poziomu
m/p, ay= m/py - (p/py)-Ox wydatkow na dobra Y i X w wysokosci m zlotych
Ady/Ag=-(p./py) przyrost spozycia dobra X 0 Agy jednostek prowadzi
do spadku spozycia dobra Y 0 Aq, jednostek. Tym
samym przyrost spozycia dobra X o jednostke
prowadzi do spadku spozycia dobra Y o (p,/py)
jednostek. Linia ograniczenia budzetowego (Lb)
}_ Aq wyznacza wszystkie mozliwe kombinacje spozycia
y dobr Y i X w warunkach wystepujacych ograniczen
cenowo-dochodowych.
AQy Lb
(_)5
mp, O
Przyklad 3.2

Konsument przeznacza na zakup migdatow (Y) i orzechow (X) miesigcznie m=50 zi.
Ceny migdatoéw i orzechow wynosity odpowiednio:

cena jednostkowa migdatow (Y): py = 25 zk/kg,

cena jednostkowa orzechdw (X): px = 20 zV/kg,
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Zakladajgc stalo$¢ cen oraz poziomu wydatkoéw na analizowane dobra oblicz i zinterpretuj:
a) wspotczynnik kosztow zamiany migdatow (Y) orzechami (X),

b) wspotczynnik kosztow zamiany orzechdéw (X) migdatami (Y),

¢) wspotczynnik mozliwo$ci nabywczych migdatéw (Y)

d) wspotczynnik mozliwosci nabywezych orzechow (X).

ad a)
Wspotczynnik kosztéw zamiany migdatéw (Y) orzechami (X):
Aqg,/Agy = -(p«/py) = - (20/25) = -0,8 [kg migdatow/1 kg orzechow]
Powiemy, ze w zalozonych warunkach budzetowych:
e aby zwickszy¢ spozycie orzechéw (X) 0 1 kg nalezy zmniejszy¢ spozycie migdatéw (Y) 0 0,8 kg,
e  (lub alternatywnie) zmniejszajac spozycie orzechow 0 1 Kg spozycie migdaléw moze wzrosnaé o0 0,8 kg.

ad b)
Wspotezynnik kosztéw zamiany orzechoéw (X) migdatami (Y):
Aag,/Agy = -(py/py) = - (25/20) = -1,25 [kg orzechow/1 kg migdatéw]
Powiemy, ze w zalozonych warunkach budzetowych:
e aby zwickszy¢ spozycie migdatow (Y) 0 1 kg nalezy zmniejszy¢ spozycie orzechow (X) o 1,25 kg,
o  (lub alternatywnie) zmniejszajac spozycie migdatéw 0 1 Kg spozycie orzechow moze wzrosnac o 1,25 Kkg.

ad c)
Wspotczynnik mozliwosci nabywezych migdatow (Y):
0«=0 = qy™=m/p,=50/25=2kg

Powiemy, ze w warunkach wystepujacych ograniczen konsument moze naby¢ maksymalnie 2 kg migdatow.

ad d)
Wspotczynnik mozliwosci nabywcezych orzechow (X):
9,=0 = g™ =m/p,=50/20=25kg

Powiemy, ze w warunkach wystepujacych ograniczen konsument moze naby¢ maksymalnie 2,5 kg orzechow.

B. Przypadek wzrostu ceny wybranego dobra w warunkach statesci poziomu wydatkéow
Zatozmy, ze w dwu kolejnych miesiagcach poziom wydatkéw przeznaczonych przez
konsumenta na zakup dobr Y i X nie ulegl zmianie i wynosit m ztotych. Uznajmy jednocze$nie, ze
cena dobra X wzrosta z poziomu py; do poziomu py,, Natomiast cena dobra Y nie ulegta zmianie,
utrzymujac si¢ na poziomie py,. W zarysowanych warunkach ograniczenia budzetowe konsumenta w
dwu kolejnych miesigcach przyjma nastgpujace postacie:

Lb : m=p,-qy+ Py -0x (3.18.1)
Lb,: m=p,-q,+ Pxz-0x (3.18.2)
gdzie:  py; < Pyo (3.18.3)

Z powyzszego wynika, iz wspélczynnik kosztow zamiany dobra Y dobrem X w kolejnych
dwu miesigcach wyniosa odpowiednio:

AQyy /Ay =—=(Pya/ Py) = —Ady; =(Px1/ Py)-AG, (3.19.1)

Aqy, /Ay =—(Px2/ Py) = —Ady; =(Px1/ Py)-Ady (3.19.2)
gdzie:

= (Pl By <[~ (Paal Pyy)| = |- Aay|<|-Aqy,| (3.19.3)

Z drugiej strony, na podstawie ograniczen budzetowych (3.18.1) i (3.18.2), okresli¢ mozemy
wspoétezynnik kosztéw zamiany dobra X dobrem Y w kolejnych dwu miesigcach. Wspoétczynniki te
wyniosg odpowiednio:

AQyy /Ady ==(py/ Py1) = —Ady =(py/ Py1)-Ag, (3.20.1)
AQy,/Ady =—(py/ Pyx2) = —Ady =(py/Pyp)-Ad, (3.20.2)
gdzie: |~ (py/ )| > [~ (Py/ Pug))| = |- Al[>|-Ady| (3.20.3)

Zauwazmy ponadto, ze w warunkach wzrostu ceny dobra X i niezmiennosci ceny dobra Y
wspotezynnik mozliwosci nabywezych dobra Y nie ulega zmianie i wynosi g,"*=(m/p,) jednostek. Z
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drugiej strony na skutek tych zmian wspotczynnik mozliwosci nabywezych dobra X zmniejsza sie,
jako ze:
G =m/py > G5 =m/py, (3.21)

Wspotczynniki mozliwosci nabywczych wyznaczajg punkty przecigcia dwu linii ograniczen
budzetowych (Lb;, Lby) z osiami wspotrzednych q, i 0y (patrz: rys. 3.2). Z analizy rysunku 3.2
wynika, ze w warunkach wzrostu ceny dobra X przy niezmienno$ci innych warunkow, linia
ograniczen budzetowych (Lb) obraca si¢ w lewa strong wokét punktu wyznaczonego przez
wspotezynnik mozliwosci nabywezych dobra Y [g,"*=(m/p,)].
Na podstawie powyzej sformutowanych zaleznosci powiemy, ze w przypadku wzrostu ceny
dobra X z poziomu py, do poziomu p,; i statosci ceny dobra Y (py=const.):
o zwiekszajac spozycie dobra X o jednostke, aby zachowaé roéwnowage budzetowa - w nowych
warunkach cenowych - nalezy zmniejszy¢ spozycie dobra Y,
e (lub alternatywnie) zmniejszajac spozycie dobra X o jednostkg -w nowych warunkach cenowych-
aby zachowac¢ rownowage budzetowa nalezy zwigkszy¢ spozycie dobra Y.

Rysunek 3.2 Linia ograniczen budzetowych - przypadek dwoch débr: Y i X.
Efekty kosztéw zamiany dobra Y dobrem X w warunkach wzrostu ceny dobra X.

ay gdzie:  Lby: m=p,gy+padx Komentarz :
Lby: m=pyy+pxa0x W warunkach ustabilizowanego poziomu
m/py Ady/Ad=-(Px/Py) wydatkoéw na dobra Y i X w wysokosci m ztotych
-Ady1=(Pya/Py)-Ady przyrost spozycia dobra X 0 Ag, w przypadku, gdy
‘ -Adyo=(PxalPy)- Al cena dobra X wzrasta, natomiast cena dobra Y nie
'AQy1{ ‘ [-AQya| < [|-AQyg| ulega zmianie, prowadzi do coraz wigkszego spadku

spozycia dobra Y mierzonego przyrostem Ag,.Tym
samy spadek spozycia dobra X o Aqy prowadzitby do
coraz wigkszego przyrostu spozycia dobra Y
mierzonego przyrostem Aq,.

'AQyz

Lb,

m/pxz m/px1 Ox

W $wietle powyzszych spostrzezen powiemy, ze Wzrost ceny dowolnego dobra powoduje,
iz dobro to staje si¢ w stosunku do innych débr relatywnie drozsze, czyli ze koszt zamiany
kazdego innego dobra tym dobrem zmniejsza si¢. Zmiang t¢ nalezy rozumie¢ w ten sposob, iz jesli
cena jakiego$ dobra rosnie, to:

o zwiekszajac spozycie tego dobra o jednostke trzeba zrezygnowaé z wiekszej iloSci kazdego
innego dobra,

e rezygnujac z jednostki tego dobra mozna naby¢ wiekszg ilo$¢ kazdego innego dobra,

Przyklad 3.3

Konsument utrzymuje miesieczng kwote wydatkow na zakup migdatow (Y) i orzechdéw (X) w wysokosci m zt.
Cena migdatéw (dobro Y) w kolejnych miesigcach nie ulegta zmianie i wynosila:

py= 25zkkg.
Ceny orzechow laskowych (dobro X) zwiekszyta sie w dwu kolejnych miesigcach z poziomu p,; do poziomu py,
i wynosita odpowiednio:

Pa= 20 zlkg,

Po= zlkg.
Oblicz i zinterpretuj:
a) wspotczynnik kosztow zamiany migdatow (Y) orzechami (X),
b) wspotczynnik kosztoéw zamiany orzechow (X) migdatami (YY),
c) wspotczynnik mozliwosci nabywczych migdatow (Y)
d) wspotczynniki mozliwosci nabywczych orzechow (X).
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ad a)
Wspotczynnik kosztéw zamiany migdatow (Y) orzechami (X) przed zmiana ceny dobra X:
Ay /Agy = -(psa/py) = - (20/25) = -0,8 [kg migdatow/1 kg orzechow]
Wspotczynnik kosztow zamiany migdatéw (Y) orzechami (X) po zmianie ceny dobra X:
Aqy/Agy = -(pxa/py) = - (40/25) = -1,6 [kg migdatow/1 kg orzechow]
Powiemy, ze w zatozonych warunkach aby zwiekszy¢ spozycie orzechow (X) 0 1 kg nalezy zmniejszy¢ spozycie
migdatow (Y) o:
e 0,8 kg, gdy cena orzechéw wynosi 20 [zt/kg]’
e 1,6 kg, gdy cena orzechow wzrosnie do 40 [zV/kg].
Alternatywnie powiemy, ze zmniejszajac spozycie orzechow o 1 kg spozycie migdalow moze wzrosnac o:
e 0,8 kg, gdy cena orzechéw wynosi 20 [zt/kg],
e 1,6 kg, gdy cena orzechow wzrosnie do 40 [zt/kg].

ad b)
Wspotczynnik kosztow zamiany orzechow (X) migdatami (Y) przed zmiang ceny orzechow:
Agy/Agy = -(py/Px1) = - (25/20) = -1,25 [kg orzechow/1 kg migdatow]
Wspotczynnik kosztow zamiany orzechow (X) migdatami (Y) po zmianie ceny orzechow:
Ay/AQy = -(p,/Px2) = - (25/40) = -0,625 [kg orzechéw/1 kg migdatow]
Powiemy, ze w zalozonych warunkach aby zwigkszy¢ spozycie migdatow (Y) o 1 kg nalezy zmniejszy¢
spozycie orzechow (X) o:
e 1,25kg, gdy cena orzechéw wynosi 20 [zl/kg]’
e 0,625 kg, gdy cena orzechow wzrosnie do 40 [zl/kg].
Alternatywnie powiemy, ze zmniejszajac spozycie migdatow o 1 kg spozycie orzechdw moze wzrosnac o:
e 1,25 kg, gdy cena orzechéw wynosi 20 [zl/kg],
e 0,625 kg, gdy cena orzechow wzro$nie do 40 [zl/kg].

ad c)
Wspotezynnik mozliwosci nabywcezych migdatéw (Y):
0y=0 = qy*=m/p, =50/25=2kg
Powiemy, ze w warunkach wystepujgcych ograniczen konsument moze naby¢ maksymalnie 2 kg migdatow ().
Poziom ten nie zalezy od poziomu cen orzeché6w(X).

ad d)
Wspodtczynnik mozliwoéci nabywcezych orzechow (X) zmienia si¢ i dla dwu rozwazanych przypadkow
przyjmuje nastepujace wielkos$ci:

9,=0 = g™ =m/p,; =50/20=25kg

9,=0 = a3 =m/p,,=50/40=1,25kg

Powiemy, ze w warunkach wystepujacych ograniczen konsument moze naby¢ maksymalnie:
o 25Kg orzechow (X) w przypadku, gdy cena orzechéw wynosi 20 zl/kg,
o 1,25 kg orzechow (X) w przypadku, gdy cena orzechow wzro$nie do poziomu 40 zl/kg.

C. Przypadek wzrostu poziomu wydatkéw w warunkach stalosci cen nabywanych dobr
Uznajmy, ze konsument podjat decyzj¢ o wzroécie miesigcznych wydatkéw na zakup dwu
dobr Y i X z poziomu m; do m, (my<my). Zat6zmy jednocze$nie, ze ceny nabywanych dobr sg state i
wynosza odpowiednio p, i px. W zarysowanych warunkach ograniczenia budzetowe konsumenta w
dwu kolejnych miesigcach przyjma nastepujace postacie:

Lby: my=py-dy+ py-dy (3.22.1)
Lby: my=py -0y + Py -0y (3.22.2)
gdzie: m;<m, (3.22.3)

Zauwazmy, ze w zarysowanych warunkach zmianie ulegaja wspolczynniki mozliwo$ci nabywezych
konsumenta dwu rozwazanych dobr, co zapiszemy nastepujgco:

Qi =(m/p,) < qgp=(m/p,), (ax=0) (3.23.1)

Ga” =(M/py) < a5 =(My/py),  (dy=0) (3.23.2)
Zauwazmy, ze z uwagi na stalo$¢ cen, wspotczynniki kosztéw zamiany jednego dobra drugim
nie ulegajg zmianie, wigc wspotczynniki kierunkowe w poszczegodlnych réwnaniach nie ulegaja
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zmianie. Z drugiej strony mozliwo$ci nabywcze konsumenta w zakresie nabycia obu dobr zwiekszyty
si¢ zgodnie z relacjami opisanymi przez (3.23.1) i (3.23.2). Oznacza to linia ograniczen
budzetowych, na skutek wzrostu dochodu konsumenta, odsuwa si¢ od poczatku ukladu
wspolrzednych z pozycji Lb; na pozycje Lb, przecinajac odpowiednie osie wspolrzednych w
punktach okreslonych przez wspolczynniki mozliwosci nabywczych konsumenta, zgodnie z
regula okreslong przez nieréwnosci (3.22) 1 (3.23) (patrz: rys.3.3).

Rysunek 3.3 Linia ograniczen budzetowych - przypadek dwéch débr: Y i X.
Efekty wzrostu dochodéw w warunkach stalo$ci cen nabywanych dobr.

[} . Cm= Komentarz :
dzie:  Lb;: my=p,q,+ :

% g Lb.. 1Py +pqu Wzrost dochodu w  warunkach

1 M2=Py0y+Pxdx L. L . . it

ma/py stalosci cen prowadzi¢ moze do ujawnienia

my<m; . . L
B preferencji konsumenta w zakresie spozycia

analizowanych dobr. Wyrazem tego moga byc¢
alternatywne przejécia z punktu E lezacego na
linii Lb; do punktow A, B, C lezacych na linii
Lb,. Przejécie takie prowadzi¢ moze do
jednoczesnego wzrostu spozycia obu dobr
(punkt A), lub wzrostu spozycia jednego dobra
i jednoczesnego spadku spozycia drugiego
dobra (punkty B lub C).

cC

Lb,

Oxe mlfpx mzlpx Ox

Analizujac rysunek 3.3 stwierdzamy, ze na skutek wzrostu wydatkéw na zakup rozwazanych
dobr linia ograniczenia budzetowego przesuwa si¢ w prawg strong z pozycji Lb; na pozycje Lb,.
Oznacza to, ze w warunkach stato$ci poziomu cen rozwazanych dobr. nastgpuje wzrost mozliwosci
nabywczych konsumenta. Obecnie zat6zmy, tak jak przedstawiono to na rysunku 3.3, iz w warunkach
poprzednio przyjetego poziomu wydatkow (m;) struktura zakupu obu dobr z tytutu uksztalttowanych
preferencji konsumenta ustabilizowata si¢ poziomie Oye | O, Wyznaczajac na linii ograniczenia
budzetowego Lb; punkt E. Wzrost dochodu w warunkach statosci cen prowadzi¢ moze do ujawnienia
preferencji konsumenta w zakresie spozycia analizowanych dobr®. Wyrazem tego moga by¢
alternatywne przejscia z punktu E lezgcego na linii Lb; do punktow A, B, C lezacych na linii Lb,.
Zauwazmy, Ze:

o w przypadku jednoczesnego zwickszenia spozycia dobra Y i X (przyktadowo punkt A) powiemy,
ze oba dobra z punktu widzenia preferencji konsumenta nalezy uzna¢ za dobra normalne,

o w przypadku zwigkszenia spozycia dobra Y i jednoczesnego spadku spozycia dobra X
(przyktadowo punkt B) powiemy, ze z punktu widzenia preferencji konsumenta dobro Y nalezy
uznac za dobro normalne wyzszego rzedu a dobro X za dobro nizszego rzedu,

e w przypadku zwigkszenia spozycia dobra X 1 jednoczesnego spadku spozycia dobra Y
(przyktadowo punkt C) powiemy, ze z punktu widzenia preferencji konsumenta dobro X nalezy
uzna¢ za dobro normalne wyzszego rzedu a dobro Y za dobro nizszego rzedu.

Opisane powyzej przypadki dotycza indywidualnego konsumenta. Sytuacja dotyczaca
ujawnionych preferencji moze si¢ zmieni¢, jesli naszym rozwazaniom nadamy wymiar statystyczny.
W takiej sytuacji mowi¢ begdziemy o statystycznych prawidlowosciach dotyczacych preferencji
konsumentow, czyli rynkowych prawidtowosciach ujawnionych dla wielkiej liczby przypadkow.

* Przedstawiona tutaj koncepcja dotyczaca ujawnionych preferencji konsumenta jedynie czesciowo odpowiada
koncepcji tzw. "ujawnionych preferencji Samuelsona". Wedlug tej koncepcji czytamy, ze "popyt na dane dobro
zawsze zmienia si¢ w tym samym kierunku, co dochdd konsumenta; z dodatnio nachylonych krzywych dochodu
zawsze wynikaja ujemnie nachylone krzywe popytu (Blaug M. Teoria ekonomii. Ujgcie retrospektywne.
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1994, s. 359). Wynika z tego, ze Paul A. Samuelson wigzal
"ujawnione preferencje" ze zmiang cen analizowanych dobr wlaczajac jednoczesnie do swoich rozwazan
koncepcj¢ tzw. "dochodu kompensacyjnego." (por.: op. cit. Blaug M. s.358-360).

13



Jerzy Czestaw Ossowski: Mikroekonomia cz.2. Materialy pomocnicze do wyktadéw - studia doktoranckie

Przyktad 3.4

Miesigczne wydatki konsumenta na zakup migdatéw i orzechow wzrosly z poziomu m;=50 zt do poziomu
m,=60 zl. Ceny migdalow i orzechow nie zmienity si¢ i wynosity odpowiednio:

cena jednostkowa migdatow (Y): py = 25 zb/kg,

cena jednostkowa orzechdw (X): px = 20 zV/kg,
Wykorzystujac powyzsze dane okreslic:
a) mozliwosci nabywcze konsumenta i przyrost tych mozliwosci w zakresie migdatow,
b) mozliwoséci nabywcze konsumenta i przyrost tych mozliwosci w zakresie orzechow,

ad a)

Mozliwo$ci nabywceze konsumenta w zakresie migdalow:
przy dochodzie m; =50 zk : 0y=0 = qy~*=m;/p,=50/25=2kg
przy dochodzie m, = 60 zt : 0x=0 = qyy =m,/p,=60/25=24kg

Przyrost mozliwosci nabywczych w zakresie migdatow:
Aqy™ =qyy* —qy™ = 2,4kg — 2kg = 0,4kg

Powiemy, ze w warunkach wzrostu wydatkow konsumenta na analizowane dobra jego mozliwo$ci nabywcze
migdatéw wzrosty z poziomu 2 kg do poziomu 2,4 kg, czyli przyrost tych mozliwosci wzrést o 0,4 kg.

ad b)
Mozliwosci nabywceze konsumenta w zakresie orzechow:
przy dochodzie m; =50 zk : q,=0 = g =m/p,=50/20=25kg
przy dochodzie m, = 60 zt : 9,=0 = aqg =m,/p, =60/20=3,0kg

Przyrost mozliwos$ci nabywczych w zakresie migdatow:

AQY™ = 95" =y = 3,0kg - 2,5kg = 0,5kg
Powiemy, ze w warunkach wzrostu wydatkow konsumenta na analizowane dobra jego mozliwo$ci nabywcze
orzechow wzrosty z poziomu 2,5 kg do poziomu 3,0 kg, czyli przyrost tych mozliwo$ci wzrést o 0,5 kg.

Konczac te czes¢ rozwazan nalezy podkreslic, ze wzrost wydatkow (dochodow) i cen
kupowanych przez konsumenta dobr o jednakowy procent nie zmienia ograniczenia budzetowego
konsumenta. Zauwazmy, ze jesli dochod i ceny wzrosng o 4% to, ograniczajac si¢ do dwoch dobr Y i
X réwnania kierunkowe (3.16) i (3.17) przyjma w tych warunkach nastepujace postacie:

_(@+2)-m  (1+4)-px q
Y@+4)-p, (1+A)-p,
_(@+4)-m (1+4)-p,
CUA+A)-pe @Q+A)-pye
Z powyzszego wynika, ze linia ograniczenia budzetowego nie zmieni swojego potozenia, jesli
wydatki na dobra X i Y wzrosng w tym samym stopniu, co ceny tych dobr. Wniosek ten mozna
rozciagnaé na catos¢ dochodow konsumentdéw i na wszystkie nabywane przez nich dobra. Ostatecznie
powiemy, ze jesli dochody konsumentéw i ceny nabywanych przez nich wszystkich débr wzrosna
0 jednakowy procent, to ograniczenia budzetowe kazdego z konsumentéw nie zmienig sie.

(3.24)

(3.25)
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Rozdzial 4
REAKCJA POPYTU NA ZMIANE CEN

4.1. Uwagi wprowadzajace
Zgodnie z zatozeniami wyjsciowymi dotyczacymi popytu uznajemy, iz:

o kazdy z konsumentéw ma uksztaltowane w danym okresie gusty, upodobania i preferencje w
zakresie dostgpnych na rynku dobr i uslug konsumpcyjnych; gusty i preferencje pod wptywem
okreslonych czynnikow ulegaja w kolejnych okresach zmianom,
kazde z gospodarstw domowych dysponuje innymi, czesto bardzo réznigcymi si¢ dochodami,

e kazdy z konsumentéw ma réwny dostep do rynkdéw dobr i ustug konsumpceyjnych,
ceny dobr i ustug konsumpcyjnych sa jednakowe dla kazdego kupujacego.

Decyzje konsumenta o zakupie dobr lub ustug - podyktowane jego potrzebami i preferencjami

- podlegaja krotko i dtugookresowym ograniczeniom budzetowym. Te z kolei zaleza z jednej strony

od poziomu cen débr jednakowych dla kazdego konsumenta oraz z drugiej strony od zréznicowanych

dochodoéw. Aby uswiadomi¢ sobie stopien zrdéznicowania dochodéw miedzy gospodarstwami

domowymi rozwazmy informacje zamieszczone w Tabeli 4.1.

Tabela 4.1. Procentowy udzial pelnozatrudnionych w gospodarce
wedlug wysoko$ci wynagrodzenia brutto za wrzesien 1997 r.

Przedzial wynagrodzen brutto Udzial pracujacych | Kumulowany udzial
W zlotych w % w %

500 ztotych i mniej 7,6% 7,6%
500 —700 18,0% 25,6%
700 -900 20,4% 46,0%
900 -1100 15,5% 61,5%
1100 — 1300 12,7% 74,2%
1300 — 1500 7,7% 81,9%
1500 - 1700 4,9% 86,8%
1700 —-1900 3,3% 90,1%
1900 —2100 2,5% 92,6%
2100 — 2300 1,8% 94,4%
2300 — 2500 1,3% 95,7%
2500 — 2700 0,9% 96,6%
2700 — 2900 0,7% 97,3%
2900 — 3100 0,3% 97,6%
Powyzej 3100 ztotych 2,4% 100,0%

Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie danych GUS: Maty rocznik statystyczny 1998, Warszawa, GUS 1998 5.135

W Tabeli 4.1 przedstawiono procentowy udzial petnozatrudnionych w polskiej gospodarce
wedtug wysoko$ci wynagrodzen brutto we wrzesniu 1997 roku. Wedlug informacji Gltéwnego
Urzedu Statystycznego §rednie wynagrodzenie brutto wynosilo wéwczas 1182,77 zlotych®. Z
danych zawartych w Tabeli 4.1 wynika, ze 61,5% zatrudnionych miato wynagrodzenia nizsze od
1100 zk. Wielko$¢ t¢ otrzymaliSmy sumujac procentowe udzialy czterech kolejnych grup
ptacowych, co zamieszczone zostato w kolumnie obejmujacej kumulowane udziaty procentowe. Z
pewnym przyblizeniem mozemy wigc uznac, ze okolo 66% czyli 2/3 zatrudnionych mialo place
mniejsze od placy Sredniej. W miesigcu tym dominujgca grupa zatrudnionych byla grupa osob
o wynagrodzeniach miesigcznych mieszczacych si¢ w przedziale od 700 do 900 zlotych. Grupa ta
stanowita 20,4% ogoétu petnozatrudnionych w gospodarce. Z drugiej strony zauwazmy, ze blisko
46% zatrudnionych posiadalo place mniejsze od 900 zl. Doktadniejsze obliczenia pozwalajg
stwierdzi¢, ze mediana (Me) wynosila w tym okresie okolo 951,6 zi. Kwota ta dzielila ogot
zatrudnionych na dwie réwne czeSci. Wymowna ilustracja dla omawianej sytuacji stanowi
rysunek 4.1. Asymetryczny Kksztalt charakteryzujgcy czestosci wysokosci wynagrodzen jest

° Patrz: Biuletyn Statystyczny GUS nr 7, Warszawa, GUS 1998, s. 22.
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rowniez wlasciwy dla dochodow gospodarstw domowych. Potwierdzaja to badania prowadzone od

wielu lat przez statystykow i ekonomistow®.

Wykres 4.1 Procentowy udzial pelnozatrudnionych w gospodarce
wedlug wysokosci wynagrodzenia brutto za wrzesien 1997 r.
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Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie danych GUS: Maty rocznik statystyczny 1998, Warszawa, GUS 1998 s.135

4.2. Cenowa stopa zmiany wielkoS$ci popytu

Rozwazmy sytuacje konsumentow w dowolnym miesigcu. W warunkach uksztattowanych
preferencji i przy danych cenach oraz ustalonych i jednoczes$nie zréznicowanych dochodach zglosza
oni popyt rynkowy. Popyt ten wyrazony zostanie iloscig réznego rodzaju dobr konsumpcyjnych,
ktore uczestnicy rynku beda chcieli i beda mogli naby¢ w danym miesigcu. Obecnie zatézmy, iz
przy innych niezmienionych warunkach cena dowolnego produktu konsumpcyjnego (h) wzrasta z
poziomu pr do poziomu pp;. W takiej sytuacji zmienia si¢ relacja cen pjp wszystkich pozostatych n
dobr i ustug w stosunku do ceny wyrdznionego dobra lub ustugi. Relacja ta zmaleje, co formalnie
zapiszemy nastepujgco:

Pio s Pio 21,230, (h=i) (4.1)
Pho  Pn

gdzie:  ppy < Py
pio =const.,, i=123,..,n, (h=i).

W sytuacji opisanej przez (4.1) powiemy, ze kazdy inny produkt i-ty w relacji do
wyro6znionego dobra h-tego staje si¢ tanszy. W rezultacie zmniejsza si¢ krancowy koszt zamiany
wyroznionego dobra h-tego kazdym innym dobrem lub usluga. Jest to jedna strona poruszanego
zagadnienia. Z drugiej strony wzrost ceny dowolnego dobra lub ustugi przy innych niezmienionych
warunkach oznacza, ze pogarszaja si¢ warunki budzetowe tych konsumentow, ktorzy w swoim
koszyku dobr i uslug przewidujg nabycie wyrdéznionego produktu konsumpcyjnego. Pogorszenie
warunkéw beda odczuwaé przede wszystkim grupy konsumentéw o najnizszych dochodach.
Utrzymanie przez nich stalego poziomu spozycia produktu, ktorego cena wzrosta wymagaloby
zmniegjszenia spozycia innych dobr i ustug. Dlatego konsumenci ci w pierwszej kolejnosci zwroca
uwage na mozliwo$¢ zastgpienia dobra lub ustugi, ktorego cena wzrosta, dobrami lub uslugami
zaspakajajacymi zblizony rodzaj potrzeb. Dobra lub uslugi zaspakajajace zblizony rodzaj potrzeb
zwane sa dobrami substytucyjnymi. Zgodnie z (4.1) wszystkie dobra, w tym dobra substytucyjne, w
stosunku do wyroznionego dobra stajg si¢ relatywnie tansze. Na przyktad jesli wzrasta cena schabu
wieprzowego, wowczas przy innych niezmienionych warunkach, cena kazdego innego rodzaju migsa

6 Porownaj: Klein R. L.: Wprowadzenie do ekonometrii, Warszawa: PWE 1965, s. 202-226.

16



Jerzy Czestaw Ossowski: Mikroekonomia cz.2. Materialy pomocnicze do wyktadéw - studia doktoranckie

w relacji do ceny schabu maleje. Dotyczy to nie tylko dobr nietrwatych, takich jak zywnos¢, odziez,
obuwie, tyton lub alkohol; dotyczy to rowniez dobr trwatych. W poszczegdlnych grupach dobr
trwalych wyodrebni¢ mozna olbrzymia game produktow zaspakajajacych zblizone potrzeby. Produkty
te czesto ro6znig si¢ markami i walorami uzytkowymi. Tak wigc zastepowanie dobra, ktérego cena
rosnie dobrami substytucyjnymi o ustabilizowanych cenach bedzie mialo charakter racjonalny.
Jednoczesnie zauwazmy, ze w przypadku dobr trwatego uzytkowania cze$¢ konsumentow,
nastawionych na zakup danego dobra w danym miesigcu, moze zdecydowaé si¢ na odtozenie
planowanego zakupu na miesigce nastepne. W tym przypadku nastapi przesuniecie w czasie gotowosci
do zakupu danego towaru. W rezultacie obserwowa¢ bgdziemy wynikajacy ze wzrostu ceny danego
produktu konsumpcyjnego spadek zainteresowania jego zakupem, ktory wyrazi si¢ iloscia, jaka
konsumenci chcg i s3 w stanie naby¢ w danym okresie.

W rozpatrywanym przez nas przypadku zatozyliSmy, ze cena analizowanego towaru wzrosta z
poziomu ppe do poziomu pp;. Zgodnie z wnioskami wynikajacymi z przeprowadzonych powyzej
rozwazan powinni$my oczekiwaé, ze przy innych niezmienionych warunkach miesi¢czne, rynkowe,
ekonomicznie uzasadnione zapotrzebowanie na dany towar zmaleje z poziomu Qpe do poziomu Qp;.
Formalnie zapiszemy to nastepujgco:

Pho<Pi = Qno>Qm (4.2)
Oznacza to, ze:

AQu (4.3)

Appy

gdzie:

APhy = Ph1 = Pro > 0.

AQp; =Qpy —Qpo <0,

Relacja (4.3) nazwiemy cenowa stopa zmiany zapotrzebowania na dany towar wzglednie
cenowa stopa zmiany wielko$ci popytu. Na jej podstawie powiemy, o ile jednostek zmniejszy sie
rynkowe zapotrzebowanie na dany produkt konsumpcyjny, jesli cena tego produktu wzrosnie o
jednostke. Z kolei spadek ceny prowadzi¢ powinien do wzrostu zapotrzebowania na dane dobro lub
ustuge. Wynika to z faktu, ze przy niezmiennos$ci pozostatych czynnikow, kazdy inny produkt w
relacji do wyroznionego dobra lub ustugi staje si¢ drozszy. W rezultacie, jesli nie zmienimy zalozen
wyjsciowych, relacja (4.3) wskaze na ilo$¢ jednostek o ktore zwiekszy si¢ zapotrzebowanie na
dany produkt konsumpcyjny, jesli cena tego produktu zmaleje o jednostke. Przeprowadzajac tego
typu interpretacje sygnalizujemy, iz zmiana wielkos$ci popytu jest warunkowana zmiang ceny. Czyli -
w warunkach statoci pozostalych czynnikow ksztaltujacych popyt - cena uznawana jest za przyczyne
zmiany popytu. Cena bowiem, w przypadku popytu konsumpcyjnego ma charakter egzogeniczny.
Znaczenie tego faktu daje si¢ zauwazy¢ w trakcie interpretacji odwrotnosci cenowej stopy zmiany
popytu. Wspodlczynnik ten ma nastgpujaca postac:

AP g (4.4)

AQp

Relacja (4.4) wskaze nam o ile powinna wzrosna¢ cena danego dobra, aby
zapotrzebowanie rynkowe na to dobro zmalalo o jednostke lub o ile powinna spas¢ cena danego
dobra, aby zapotrzebowanie na nie wzrosto o jednostke. Cena bowiem jest przyczyna a popyt
skutkiem.

Przyklad 4.1.
Na skutek wzrostu ceny pewnego dobra konsumpcyjnego z poziomu p,=100z}/ton, do poziomu p,=120z}/ton,
miesi¢czna wielko$¢ popytu rynkowego na to dobro zmniejszyta si¢ z poziomu Q=25 ton do poziomu Q;=20
ton. Obliczy¢ i zinterpretowac pierwotna i odwrotna cenowg stopg zmiany wielkosci popytu.

Rozwigzanie.

Zgodnie z zatozeniami do (4.3) okre§lamy przyrosty cen i popytu:

Ap=p; — pg =120-100 =20 z¥/ton,

AQ=Q;—-Qy=20-25=-5 ton.

W rezultacie cenowa stopa zmiany popytu wynosi
AQ/Ap=-5/20=-0,25 < AQ=-0,25-Ap [ton]
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Oznacza to, ze w analizowanych warunkach wzrost ceny danego dobra o 1 [z}/ton] prowadzit do spadku
miesigcznego popytu rynkowego na dane dobro o 0,25 ton.

Z kolei odwrotna stopa zmiany popytu okreslona jest nastepujgco:

Ap/AQ=20/(-5)=—-4 < Ap=-4-AQ [zl/ton]

Obecnie powiemy, ze w analizowanych warunkach aby wielko§¢ miesigcznego popytu rynkowego
wzrosta o jednostke (jedna tong) cena danego dobra powinna zmale¢ o 4 zt/ton.

4.3. Prawo opadajacej krzywej popytu

Z analizy tabeli 4.1 1 wykresu 4.1 wynika, ze im wyzszy bedzie wzrost ceny danego dobra,
tym wigkszy bedzie krag rodzin odczuwajacych napiecia budzetowe. Tym samym coraz mniej bedzie
konsumentoéw nie odczuwajacych lub w malym stopniu odczuwajacych zaistniale zmiany cenowe. W
rezultacie w miare wzrostu ceny danego dobra zainteresowanie jego zakupem bedzie malato.
Prawidlowo$¢ tego rodzaju znana jest ludziom od czasu, kiedy powstal handel wymienny. Aby
zwigkszy¢ ilo§¢ sprzedanego towaru jego sprzedawca obniza cen¢ w relacji do cen innych towarow.
Podnoszac ceng musi si¢ liczy¢ z mniejszym jego odbiorem. Oznacza to, ze jesli cena rynkowa
dowolnego dobra przyjmowac beda odpowiednio wartosci: pg, p;, Py, -, 90Zi€I py< Py < pos -,
wowczas ekonomicznie uzasadniony okresowy rozmiar zapotrzebowania na dany towar wyrazi si¢
wielkosciami: Q,, Q;, Q,, ..., gdzie Q,> Q; > Q,, ... Zarysowana tutaj sytuacj¢ dotyczaca reakcji
konsumentoéw na zmiane¢ cen przedstawi¢ mozna w formie graficznej. Przyjrzyjmy si¢ rysunkowi 4.2,
gdzie na osi rzgdnych odlozono wielkoSci cen (p), a na osi odcigtych przedstawiono wielko$ci
zapotrzebowania (Q).

Rysunek 4.1. Cenowa krzywa popytu

p2

P1

Po

D: pp(Q)
o

Kojarzac odpowiednio ceny p; z wielkoscia zgtoszonego popytu Q; wyznaczamy punkty A;.
Laczac zaznaczone punkty tworzymy krzywa. Jest ona nazywana (cenowg) krzywa popytu wzglednie
opadajaca krzywa popytu. Jej wykres oznacza si¢ najczesciej za pomoca jednej lub dwu liter D lub d
(ang.: demand — popyt). Krzywa popytu jest obrazem graficznym przedstawiajacym ilo$¢ dobra
jaka nabywcy chea i sa w stanie kupi¢ w danym okresie przy réznym poziomie cen i stalo$ci
pozostalych czynnikéw’. Analizujac przedstawiony wykres zauwazamy, ze wzrostowi ceny
towarzyszy spadek wielkoSci popytu. Zmiany te sygnalizujemy za pomoca strzatek wzdluz osi
odcietych i rzednych. Ze wzgledow dydaktycznych czesto podkresla sig, ze zmiana wielko$ci popytu
wynikajgca ze zmiany ceny jest ruchem wzdluz krzywej popytu. Kierunek ruchu sygnalizuje si¢
wowczas strzatkami umieszczonymi na krzywej popytu lub wzdtuz tej krzywe;.

Przedstawione powyzej rozwazania pozwalaja sformulowaé ogdélne prawo popytu nazywane
niekiedy prawem opadajacej krzywej popytu’. Brzmi ono: ceteris paribus, wzrost ceny danego

! Porownaj: Bannock G., Baxter R.E., Davis E., Dictionary of Economics, Penguin Books, Fourth Edition,
London 1987, s.: 107, McConnell C.R., Brue s.L., Pope W.H.: Microecnomics, Toronto, McGraw-Hill Ryerson
Limited 1990, .G-7.

® Nazwe prawo opadajacej krzywej popytu proponuja miedzy innymi P.A.Samuelson i W.D.Nordhaus
(porownaj: Samuelson P.A., Nordhaus W.D.: Ekonomia t.1, Warszawa: PWN 1965 s.: 111).
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dobra lub uslugi prowadzi do spadku wielko$ci popytu na dane dobro. Formuta ceteris paribus
wskazuje na potrzebe uznania statosci innych czynnikéw. Tym samym oznacza to, ze zmiana ktdregos
z pozacenowych czynnikow popytu moze mie¢ wptyw na wielko$¢ popytu, a tym samym na zmiang
potozenia krzywej popytu. Nalezy podkresli¢, ze tak sformulowane prawo popytu ma charakter
statystyczny i uwidacznia sie¢ przy masowym powtarzaniu sie zdarzen®’. Zauwazmy, ze z
wczesniejszych analiz wynikato, iz wiekszo$¢ gospodarstw domowych - z uwagi na asymetryczny
charakter rozkladu ich dochodéw - ma napiete wlasne budzety. Zrozumiata wigc musi by¢ reakcja
wiekszosci gospodarstw domowych polegajaca na obnizaniu przez nie popytu na te dobra, ktérych
ceny wzrastaja.

4.4 Pierwotna i odwrotna funkcja popytu

Prawo opadajacej krzywej popytu wyraznie wskazuje na charakter zwiazkéw przyczynowo-
skutkowych. To wzrost ceny, przy innych niezmienionych warunkach, prowadzi do spadku wielko$ci
popytu. Cena jest wigc przyczyng a wielkos¢ popytu skutkiem zmiany ceny. Cen¢ wigc nalezy uznac
za zmienng niezalezng, natomiast wielko$¢ popytu za zmienng zalezng. W rezultacie zdefiniowad
mozemy jednoczynnikowa cenowg funkcj¢ popytu nazywang w skrocie funkcja popytu. W sposdb
formalny zapiszemy ja nastepujaco:

Q=Qp(p) (4.5)

(=)
Zgodnie z prawem opadajacej krzywej popytu spelnia¢ winna ona nastgpujacy warunek:
£<0 = lim £=d—Q<O (4.6)
Ap Ap—0 Ap  dp

Z powyzszego wynika, ze w warunkach, gdy przyrost ceny zmierza do zera to graniczna
wielko$§¢ krancowej cenowej stopy zmiany wielkos$ci popytu uznana moze by¢ za pochodng
pierwotnej cenowej funkcji popytu. Pochodna funkcji (4.5) zdefiniowana w (4.6) wskazuje, ze
wzrostowi ceny towarzyszy spadek wielkosci popytu. Tak wigc funkcja (4.5) jest funkcja malejaca.
Nawiazujac do interpretacji relacji (4.3) pochodna funkcji popytu nazwiemy krancowa cenowg stopa
zmiany wielkoSci popytu. Warto$¢ jaka przyjmie pochodna pozwala stwierdzi¢ o ile jednostek
zmniejszy sie rynkowa wielko$¢ popytu, jesli cena wzrosnie o mozliwie mala jednostke w danym
punkcie funkcji.

Poréwnujac krzywa popytu przedstawiong na rysunku 4.1 z funkcja popytu zdefiniowang w
(4.5) zauwazamy, ze na osi rzednych odniesiono wartosci przyjmowane przez zmienng niezalezng p.
Natomiast na osi odcigtych umieszczono wartosci przyjmowane przez zmienng zalezng Q. Nie jest to
zgodne z normami przyjetymi w matematyce, jak rowniez z zasadami modelowania
ekonometrycznego. Zwyczaj zamieszczania cen na osi rzednych wprowadzony zostat do ekonomii
przez wybitnego brytyjskiego ekonomiste A. Marshalla. Zwyczaj ten rozpowszechnit si¢ z uwagi na
duza przydatno$¢ zastosowanej metody graficznej w wyjasnianiu wpltywu réznego rodzaju czynnikow
na zmiany szeroko rozumianych cen'®. Méwiac o szeroko rozumianych cenach mamy na mysli ceny

% "Ze wzgledu na te whasciwosé¢é praw ekonomicznych, ze uwidaczniaja sie one tylko przy masowym
powtarzaniu dziatan ludzkich, méwimy, ze prawa ekonomiczne maja charakter stochastyczny albo praw
statystycznych. Prawa stochastyczne lub statystyczne sa to takie prawa, ktore uwidaczniaja si¢ tylko przy
masowym powtarzaniu sigb danego rodzaju zdarzen." (Lange O. Ekonomia polityczna, tom pierwszy, PWN,
Warszawa 1967, s. 78-79), "Kompensowanie si¢ skutkow zwiazkow przypadkowych i uwidacznianie si¢
zwigzkdéw koniecznych, co w pewnych warunkach wystepuje przy masowym powtarzaniu si¢ danego rodzaju
zdarzen, nazywa si¢ prawem wielkich liczb. Prawo wielkich liczb umozliwia przejawianie si¢ praw
ekonomicznych w procesie gospodarczym (..).". (Lange O. op. cit. s.80). Pamigtajmy, ze pojecie "prawidtowosé
stochastyczna" oznacza, ze przejawia si¢ ona w masie a nie w poszczegdlnym przypadku. (przypis Autora).

19 M Blaug na temat zamieszczania cen na osi rzednych pisze, ze Marshall ,,zdecydowat sie pogwalci¢ obyczaj
utarty wéréd matematykow dlatego, ze w ten sposéb mozliwe stato si¢ graficzne wyprowadzanie rynkowych
krzywych popytu z indywidualnych krzywych popytu poszczegdlnych jednostek jako wyniku zsumowania tych
ostatnich; gdy w calym toku rozumowania uzywa si¢ tego samego uktadu wspoétrzednych, rynkowe krzywe
popytu mozna nastgpnie zestawi¢ z rynkowymi krzywymi podazy, przy czym teraz juz zmienna niezalezna
stanowi ilo$¢, a cena jest zmienna zalezna, ktora dopiero trzeba wyznaczy¢. Niemniej jednak metoda Marshalla
jest nieco klopotliwa: przy obliczaniu elastycznos$ci cenowej dla krzywej popytu indywidualnego musimy
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dobr 1 ustug, stopy procentowe, wynagrodzenia za pracg, dywidendy, itp. Zasadnicza zaleta systemu
zaproponowanego przez Marshalla wynika z faktu, iz niezaleznie od tego, czy cena w danym
momencie jest zmienng zalezng czy niezalezng zawsze umieszczana jest na osi rzednych. Dzigki temu
unikamy zamieszania w trakcie stosowania metod graficznych przy wyjasnianiu procesow
ekonomicznych w sytuacji, gdy po uchyleniu okres$lonych zatozen dana zmienna przestaje by¢
uznawana za niezalezna, stajac si¢ zmienna zalezna™.

Funkcja popytu (4.5) powszechnie jest uznawana za malejacg. Tym samym w sensie
matematycznym jest ona monotonicznie malejgca. Dzigki jej monotoniczno$ci mozemy dokonac jej
odwrocenia. Odwrotng funkcje popytu (4.5) zapiszemy nastepujaco:

p= pD((Q)) : (4.7)
Powyzsza funkcja spelnia nastepujgce warunki:

A o o gim AR g (4.8)

AQ AQ—0 Aq dQ

Na podstawie pochodnej (4.8) mozemy powiedzie¢ o ile jednostek powinna spasé cena, aby
wielko$¢ popytu wzrosta o mozliwie mala jednostke. Zauwazmy, ze Krzywa popytu przedstawiona
na rysunku 4.1 faktycznie jest obrazem graficznym odwrotnej funkcji popytu zdefiniowanej w (4.7)
i (4.8). Jednoczesnie powiemy, ze odwrotna funkcja popytu wyznacza ceng, po ktorej mozna sprzedaé
na rynku okre§long wielko$¢ towaru’’. Ma to szczegélnie duze znaczenie w warunkach, gdy
sprzedawca ma czg¢sciowg lub pelng mozliwosé ksztaltowania ceny (np. konkurencja
monopolistyczna, oligopol, monopol).

Powszechnie uznaje sie¢, ze funkcja popytu jest malejaca coraz wolniej. Oznacza to, ze jest ona
krzywoliniowa 1 jej druga pochodna powinna by¢ wicksza od zera. W praktyce i teorii przy opisie
popytu bardzo czgsto wykorzystuje si¢ funkcje liniowe. Ma to swoje nie tylko dydaktyczne
uzasadnienie wynikajace z tatwosci dokonywania obliczen, wykonywania wykresow i mozliwosci
przeksztatcenia funkcji pierwotnej w odwrotna. Ma to ponadto uzasadnienie zaréwno teoretyczne jak i
praktyczne. Zauwazmy bowiem, ze najczesciej obserwowany przedziat zmiennoSci popytu i ceny jest
ograniczony w relacji do calej teoretycznej zmiennosci popytu i ceny. W ramach ograniczonego
przedziatu zmiennosci popytu i ceny uzna¢ mozemy wzajemny ich zwigzek za liniowy, jako ze
wowczas krzywizna zwiagzku przestaje by¢ odczytywalna. Niekiedy liniowos$¢ rozpatrywanej funkcji
popytu uzasadnia si¢ faktem, iz wystepujace w niej zmienne sg logarytmami cen i wielkosci popytu.
Oznacza to, ze rzeczywista cenowa funkcja popytu jest krzywoliniowa. Powyzsze uwagi odnies¢
mozna do stosowania funkcji liniowych przy opisie wielu innych proceséw gospodarczych.

Przyklad 4.2
Dana jest nastgpujaca liniowa funkcja miesigcznego popytu na wybrane dobro:
Qo(p): Q=500-2p
Gdzie: Q — wielko$¢ miesigeznego popytu mierzona w tonach,
p — jednostkowa cena dobra w zl/ton
1. Zinterpretowaé pierwotng funkcj¢ popytu,
2. Przedstawi¢ odwrotng funkcje popytu,
3. Zinterpretowa¢ odwrotng funkcj¢ popytu,

ad 1.
Pochodna funkcja popytu (krancowa cenowa stopa zmiany wielkosci popytu):

przyzwyczai¢ si¢ do operowania odwrotnoscig pierwszej pochodnej funkcji popytu (por.:Blaug M.: Teoria
ekonomii. Ujecie retrospektywne. Warszawa, PWN 1994, s:407-408)”. Warto jednak zauwazy¢, ze krzywa
rynkowa jako sume¢ indywidualnych krzywych popytu mozna réwniez wyznaczy¢ na podstawie krzywych
popytu z cenami na osiach odcigtych (przypis Autora).

! Jeszcze w 1956 roku O.Lange pisat: ,W fachowej literaturze angielskiej i amerykanskiej przyjat sie
marshallowski system przedstawiania funkcji i wykresow krzywych popytu i podazy, w literaturze francuskiej
natomiast stosuje si¢ raczej wykresy w formie uzywanej przez Walrasa (por.: Lange O.: Dziela t.5, Ekonometria,
Warszawa, PWE 1976, 5.269).

2 W teorii ekonomii w przypadku funkcji pierwotnej, gdy zmienng niezalezng jest cena zmienng zalezng jest
,»wielko$¢ popytu”. W przypadku funkcji odwrotnej zmienna wyja$niang nazywa si¢ ,.ceng popytu”. (por.:
Hansen B.: Przeglad systemow rownowagi ogolnej, Warszawa, PWN 1976, 5.22).
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dQ/dp = -2
Na podstawie pochodnej powiemy, ze wzrost ceny danego dobra o 1 zl/ton prowadzi¢ bedzie do
miesi¢cznego spadku wielkosci popytu na dane dobro o 2 tony.

ad 2.
Odwrotna funkcja popytu:
po(Q):  p=-250-0,5Q
ad 3.
Pochodna odwrotnej funkcji popytu:

dp/dQ =-0,5
Na podstawie pochodnej odwrotnej funkcji popytu powiemy, ze aby wielko$¢ popytu na dane dobro
wzrosta o 1 ton¢ cena danego dobra powinna zmale¢ o 0,5 zl/ton.

4.5. Wrazliwo$¢ popytu na ceng - elastyczno$é cenowa popytu

Omawiana powyzej cenowa stopa zmiany popytu jest wielko$cia mianowana. Jej rozmiar
uzalezniony jest nie tylko od reakcji konsumentow. Zalezy jednoczesnie od jednostek miar w jakich
wyrazony jest popyt oraz od jednostek miar w jakich ujeto ceny dobr i ustug. W rezultacie cenowa
stopa zmiany wielko$ci popytu, majac wiele zalet w przypadku analizy wewnatrzgrupowej produktow,
traci te zalety w sytuacji analiz miedzygrupowych. Trudno jest bowiem oceni¢ na jej podstawie
roéznice w reakcji popytu na zmian¢ ceny w przypadku tak roznigcych si¢ jednostkami miar dobr i
ustug jak na przyklad pieczywo, jablka, soki pitne, energia elektryczna, uslugi fryzjerskie, itd.
Wyréznione dobra maja czesto catkowicie roznigce si¢ miana dotyczace zarowno cen jak i wielkos$ci
popytu. Tym samym rdzne i nieporownywalne miedzy sobg beda cenowe stopy zmian popytu. Aby
doprowadzi¢ do poréwnywalnosci miar wskazujacych na wrazliwo$¢ popytu na zmiang cen A.
Marshall wprowadzit miernik nazywany elastycznos$cia cenowa popytu. Elastyczno$¢ cenowa
popytu (Eqp=E;) jest stosunkiem wzglednej (relatywnej) zmiany wielkosci popytu do
wywolujacej ja wzglednej (relatywnej) zmiany ceny, co zapiszemy nastgpujgco:

E, =299 g (4.9)
Ap/p
gdzie: AQ/Q — wzgledna zmiana wielko$ci popytu,

Ap/p — wzgledna zmiana ceny.

Na podstawie elastycznosci cenowej popytu z pewnym przyblizeniem powiemy 0 ile procent
zmniejszy sie¢ wielko$S¢ popytu na dane dobro lub ushuge jesli cena danego dobra lub ustugi
zwiekszy si¢ o jeden procent. Dlatego czesto mowi sig, iz elastyczno$¢ cenowa popytu jest
stosunkiem procentowej zmiany rozmiaru ekonomicznie uzasadnionego zapotrzebowania (wielkosci
popytu) do procentowej zmiany ceny danego dobra lub ustugi.

Przyklad 4.3
Na skutek wzrostu ceny pewnego dobra konsumpcyjnego z poziomu p, =100 z¥/ton, do poziomu p; = 120 z¥/ton,
miesieczna wielko$¢ popytu rynkowego na to dobro zmniejszyta si¢ z poziomu Qp = 25 ton do poziomu Q; = 21
ton. Obliczy¢ i zinterpretowac elastyczno$¢ cenowg popytu.

Rozwigzanie.
Wzgledna zmiana ceny: Ap/ py=(p1— Po)/ Py =(120—-100)/100=0,2
Oznacza to, ze cena analizowanego dobra wzrosta o 20%b.
Wzgledna zmiana wielkos$ci popytu: AQ/Qy=(Q;—Qy)/Qy=(21-25)/25=-0,16

Oznacza to, ze wynikajgca ze zmiany ceny wielko$¢ popytu zmniejszyta si¢ o 16%6.
A -
Q/Q, _ 0,16 ~_08
Ap/ p, 0,2
Oznacza to, ze w analizowanych warunkach wzrost ceny danego dobra o 1% prowadzit w
przyblizeniu do spadku miesi¢cznego popytu rynkowego na dane dobro o 0,16%

W rezultacie elastyczno$¢ cenowa popytu wynosi:  Ej =

Elastyczno$ci cenowe popytu z zatozenia przyjmujg wartosci ujemne. Aby unikngé
nieporozumien w trakcie poréwnan elastycznosci cenowych odnoszacych si¢ do réznych dobr w
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praktyce ekonomicznej postugujemy si¢ ich warto§ciami bezwzglednymi. Umoéwmy si¢, iz wartos¢
bezwzgledna z elastycznosci cenowej popytu zapisywaé bedziemy nastepujaco:
ep =|Eyl (4.10)

Postlugiwanie si¢ warto$ciami bezwzglednymi wynika z faktu, iz bardzo czesto interesuje nas
roéznica w sile reakcji popytu na cen¢ przy zatozonym ujemnym ukierunkowaniu tychze reakcji.
Zatozmy, ze elastycznosci cenowe popytu na dobra A i B beda odpowiednio rowne: E,a =-15,

Epe =-08. Zgodnie z (4.10) ich wartosci bezwzgledne wynosza odpowiednio: e, =15,
epe) = 0,8. Tak wigc w my$l przyjetych norm w ekonomii powiemy, ze elastyczno$¢ cenowa popytu

na dobro A jest wyzsza od elastycznosci cenowej popytu na dobro B. Oznacza to, Ze popyt na
dobro A jest wrazliwszy anizeli na dobro B, jako Zze w sensie bezwzglednym elastyczno$¢ cenowa
popytu na dobro A jest wyzsza od elastycznosci cenowej popytu na dobro B.

Na podstawie elastycznos$ci cenowych popytu definiuje si¢ rodzaje popytow. Mowimy, iz
popyt jest:

e elastyczny, jesli jego elastyczno$¢ cenowa jest wigksza od jednosci, tzn.:ep > 1,
nieelastyczny, jesli jego elastyczno$¢ cenowa jest mniejsza od jednosci, tzn.: e,< 1,
jednostkowo elastyczny, jesli jego elastycznos¢ cenowa jest rowna jednosci, tzn.: e, = 1,
sztywny, jesli jego elastycznos$¢ cenowa jest rowna zero, tzn.: €, = 0,

doskonale elastyczny, jesli jego elastyczno$¢ cenowa spetnia warunek.:e, = oo.

Zastandwmy sig, jakie czynniki (determinanty) maja wpltyw na stopien elastycznos$ci cenowej
popytu. Do najczgsciej wymienianych czynnikéw decydujacych o stopniu elastyczno$ci cenowej
popytu zaliczamy:

1. Pilno$¢ w zaspokajaniu potrzeb

W tym zakresie uznaje si¢, ze:

a) popyt na dobra podstawowe jest nieelastyczny (sztywny),
b) popyt na dobra luksusowe jest elastyczny.

Nalezy oczekiwa¢, ze w przypadku dobr zaspakajajacych potrzeby podstawowe (np. sol,
chleb, ziemniaki, energia elektryczna, gaz,) reakcja popytu na wzrost ceny bedzie stosunkowo mato
widoczna. Z kolei w przypadku débr luksusowych, wyzszego rzgdu (np. dobra typu meble, telewizory,
samochody) reakcja na wzrost cen bgdzie wyrazniej odnotowana zmiang popytu.

2. Swoboda wyboru dobr - latwos¢ zastepowania (substytuowania) danego dobra.

Uznaje sie, ze:

a) popyt na dobra trudno zastepowalne jest nieelastyczny (brak substytutow),
b) popyt na dobra tatwo zastepowalne jest elastyczny (wystepowanie bliskich substytutow),

Nalezy oczekiwaé, ze popyt ha takie dobra jak energia elektryczna, gaz - czyli dobra trudno
zastepowalne - bedzie stosunkowo mato wrazliwy na wzrost ceny. Z kolei popyt na dobra posiadajace
wzgledem siebie wiele substytutow (np. rozne gatunki owocow, serow, wedlin, stodyczy)
charakteryzowaé¢ powinien si¢ duzg wrazliwo$cig na wzrost ceny, tym samym powinien by¢
elastyczny.

3. Czas dostosowan do zmiany ceny.

Uznaje sig, ze:

a) czas dostosowan popytu na dobra podstawowe jest wolniejszy, tym samym poczatkowo niska
elastycznos¢ cenowa popytu na te dobra moze wzrasta¢ w miar¢ uptywu czasu,

b) czas dostosowan popytu na zmiang cen dobr luksusowe jest najczesciej szybki, prawie
natychmiastowy i charakteryzuje si¢ stosunkowo wysoka elastyczno$cig cenowa.

4. dochody (zamozno$¢) ludnosci.

Uznaje sig, ze:

a) w grupach os6b mniej zamoznych popyt wykazuje si¢ wigksza wrazliwoscig na wzrost ceny i
najczescie] jest wysoce elastyczny, szczegolnie na dobra wyzszego rzedu oraz luksusowe,

b) w grupie 0os6b zamoznych popyt jest mniej wrazliwy, szczegdlnie na dobra podstawowe; natomiast
moze si¢ wykazywaé w miar¢ wysoka elastyczno$cig cenowa w grupie asortymentéw zaliczanych do
najwyzszej putki débr luksusowych.
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4.6. Przyblizone, graficzne metody okreslania elastycznosci cenowej popytu

Bardzo czesto w ekonomii stopien wrazliwosci popytu na zmiane ceny okresla sig¢ w
przyblizony sposdb na podstawie nachylenia linii popytu w uktadzie wspotrzgdnych cena p (o$
rzednych) i ilos¢ Q (o$ odcigtych). Aby wyjasni¢ istote¢ tego typu wnioskowania rozwazmy
nastgpujaca sytuacjg. Zatdézmy, ze cena pewnego dobra wynoszaca pp wyznaczyta wielkos¢ popytu
rowng Qo. Obecnie uznajmy, Ze rozpatrywana cena wzrosta do poziomu p;. Jak nalezy ocenié¢
elastycznos$¢ cenowa popytu jesli w wyniku zmiany ceny popyt zmaleje w pierwszym przypadku do
poziomu Q,, natomiast w drugim przypadku do poziomu Q,,?. Zatézmy jednoczesnie, ze wielkos¢
popytu w drugim przypadku maleje o wigkszg ilo$¢ anizeli w pierwszym przypadku. Oznacza to, ze
Q;>Q,. Zarysowana sytuacja odpowiada obrazowi graficznemu przedstawionemu na rysunku 2A.

Rysunek 4.2 Elastycznos$¢ cenowa popytu a nachylenie krzywej (linii) popytu.
Uproszczona metoda oceny elastycznoSci cenowej popytu

Enan ep\ &= 0 gdzie:
P1 % . Epgy = (AQ Qo)/(Ap/po)
AQ = Q|| -Qo

Ap &) = | Epqy |

Epay = (AQY Qo)/(Ap/po)
e,=o0 AQu=0Qun-Qo
€y = | Epany

P ~ AQy NS

A
—~ & €p(1) < €pqin)

Qu Qi Qo Q

v

Z przyjetych zalozen wynika, iz wzgledna zmiana cen dla obu przypadkow jest jednakowa. Z
uwagi na fakt, iz wzgledna zmiana ceny dla obu przypadkow jest jednakowa, o elastycznosci w obu
przypadkach decydowa¢ begda wzgledne zmiany popytu. W drugim przypadku wzgledna zmiana
spadku popytu jest wigksza anizeli w pierwszym przypadku. Oznacza to, ze w drugim przypadku
elastyczno$¢ cenowa jest wigksza anizeli w pierwszym przypadku.

Z analizy rysunku 4.2 wynika, iz w drugim przypadku linia popytu w poréwnaniu z
pierwszym przypadkiem jest bardziej nachylona w kierunku osi Q. Jest to powdd dla ktorego w
ekonomii, w przypadku stosowania analiz graficznych popytu, uznaje si¢, iz linia bardziej nachylona
w kierunku osi Q charakteryzuje popyt bardziej elastycznym od linii mniej nachylonej. Pamigtajmy
jednak, iz jest to prawdziwe zawsze wtedy, gdy linie popytu przecinaja si¢ i elastyczno$¢ obliczana
jest w stosunku do ich punktu przecigcia sie.

Poglebiajac analiz¢ zarysowanej powyzej sytuacji zauwazamy, iZ coraz mniejszemu
nachyleniu linii w kierunku osi Q towarzyszy coraz mniejsza elastyczno$¢ cenowa. W skrajnym
przypadku, to znaczy wtedy gdy AQ—0 linia staje si¢ prostopadta do osi Q, co jest uwidocznione na
rysunku 4.2. W tej sytuacji elastycznos¢ cenowa popytu jest rowna zeru, tzn. €,=0. Méwimy, ze gdy
e,=0 to popyt jest doskonale nieelastyczny czyli doskonale sztywny. Niekiedy mowi sig, iz w takiej
sytuacji cena jest doskonale gigtka. W przypadku, gdy linia popytu staje coraz bardziej nachylona w
kierunku osi Q popyt staje si¢ coraz wigkszy. W skrajnym przypadku, gdy linia popytu jest rownolegta
do osi Q popyt uznaje si¢ za doskonale elastyczny, co oznacza ze €, = 0. Jak wida¢ na rysunku 4.2
linia popytu jest prostopadta do osi p. Bardzo czesto mowi sie, iz w sytuacji gdy popyt jest doskonale
elastyczny to cena jest sztywna.

Uwaga: Ocena elastycznos$ci cenowej popytu na podstawie nachylenia krzywej popytu ma
charakter uproszczony. Ocena ta jest prawdziwa dla krzywych popytu w miejscu ich przecigcia.
Ponadto jest jednoznacznie prawdziwa dla prostych rownolegtych i prostopadtych do osi Q.
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4.7. Elastyczno$¢ cenowa popytu a przychody producentéw i wydatki konsumentéow

Zauwazmy, ze elastyczno$¢ cenowa popytu zdefiniowana w (4.9) przeksztalci¢ mozemy do
nastgpujacej rownowaznej postaci:

AQ p
E =% P 4.11
P Ap Q(p) (4-11)

Utrzymujac zatozenie w mysl ktorego funkcja popytu zdefiniowana w (4.5) i (4.6) jest funkcja ciagla i
rozniczkowalng przejs$¢ mozemy do granicy, tzn. rozpatrzy¢ (4.11) w sytuacji gdy Ap—O.
Otrzymujemy wowczas nastepujacg posta¢ cenowej elastycznosci popytu:
AQ p _dQ p
E — a2 P _ % P 4.12
*= % Ap Q) dp Q) (412

Oznacza to, iz elastyczno$¢ cenowa popytu obliczy¢ mozemy jako iloczyn pochodnej funkcji
popytu i stosunku ceny do wielkosci zapotrzebowania na dane dobro lub ustuge. Zgodnie z (4.12) jest
ona okreslona dla kazdego punktu funkcji. Faktycznie jest ona elastyczno$cia w danym punkcie
funkcji.

Z elastycznos$cig popytu $cisle zwigzane sg wydatki ludno$ci na dane dobro lub ustuge. Aby
obliczy¢ wydatki ludnosci na dane dobro lub ustuge nalezy przemnozy¢ pozadang przy danej cenie
ilo$¢ dobr lub ustug (wielkos$¢ popytu) przez dang ceng. Przy okazji zauwazmy, ze wydatki ludnoSci
sa jednoczesnie przychodami sprzedawcow. Wykorzystujac funkcje (4.5) definiujemy funkcje
wydatkow catkowitych (przychodow catkowitych - TR) jako iloczyn funkcji popytu i ceny, co
zapiszemy nastepujaco:

TR= p-Q((p)) (4.13)

Z (4.5) i (4.13) wynika, ze zmiana ceny wplywa na wielko$¢ popytu a tym samym na wielko$é
przychodu sprzedawcow (wydatkow ludnosci).

Zauwazmy, ze wzrost ceny o 1%0:

a) w warunkach, gdy e, > 1 prowadzi do spadku przychodu sprzedawcoéw, jako ze efekt przyrostu
przychodu z tytulu wzrostu ceny (1%0) nie przewyzsza efektu spadku przychodu wynikajacego ze
spadku popytu (wiecej niz 1%),

b) w warunkach, gdy e, < 1 prowadzi do wzrostu przychodu sprzedawcéw, jako ze efekt przyrostu
przychodu z tytutu wzrostu ceny (1%) przewyzsza efekt spadku przychodu wynikajacy ze spadku
popyt (mniej niz 1%),

c) w warunkach, gdy e, = 1 nie wywotuje zmiany przychodu sprzedawcow, jako ze efekt przyrostu
przychodu z tytutu przyrostu ceny (1%6) jest rowny efektowi spadku przychodu wynikajacego ze
spadku popytu (1%6).

Aby precyzyjnie (na gruncie analitycznym) odpowiedzie¢ w jaki sposdb zmiana ceny wplywa
na wielko$¢ wydatkow konsumentow, a tym samym na wielko$¢ przychodow producentow obliczmy
pochodna funkcji ztozonej (4.13). Dokonujac kolejnych przeksztalcen otrzymujemy:

dTR _ dQ(p) dQ(p) p
&= g PP Q(p)[ ) +1} Qp)E, +1]=Q(mlt-¢,] (4.14)
Posta¢ koncowa wyrazenia (4.14) osiggnigto w czterech krokach W pierwszym kroku
obliczono pochodng iloczynu funkcji popytu i ceny. W drugim kroku wystawiono przed nawias
funkcje popytu. W trzecim kroku w miejsce funkcji elastycznosci cenowej popytu zgodnie z (4.12)
wprowadzono symbol elastycznosci E,. Wreszcie w czwartym kroku, wykorzystujac zatozenie (4.10),
przedstawiono posta¢ koncowa podlegajaca interpretacji. Zauwazmy, ze na podstawie pochodnej
(4.14) mozemy stwierdzi¢, o ile jednostek zmienig si¢ wydatki ludnos$ci (przychody sprzedawcow),
jesli cena danego dobra lub ustugi wzrosnie o jednostke. Pochodna ta uzalezniona jest z jednej strony
od ceny wyznaczajacej popyt a z drugiej strony od elastyczno$ci cenowej popytu. W zaleznosci od
elastyczno$ci cenowej popytu rozpatrzy¢ mozemy trzy wczesniej omoéwione przypadki.
Przypadek (a), gdy e, > 1. W analizowanym przypadku wyrazenie [1-€, ] jest mniejsze od
zera. Tym samym spadek ceny wywotujgcy wzrost wielko$ci popytu Q(p) prowadzié¢ bedzie do
wzrostu wydatkow konsumentéw a tym samym przychodow sprzedawcow. I odwrotnie, wzrost ceny
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wywolujacy spadek wielkosci popytu Q(p) prowadzi¢ bedzie do bedzie spadku wydatkoéw
konsumentdéw a tym samym przychoddéw sprzedawcow.

Przypadek (b), gdy e, < 1. W analizowanym przypadku wyrazenie [1-e, ] jest wigksze od
zera. Tym samym spadek ceny wywoltujacy wzrost wielkosci popytu Q(p) prowadzi¢ bedzie do
spadku wydatkéw konsumentow a tym samym przychoddéw sprzedawcow. I odwrotnie, wzrost ceny
wywolujacy spadek wielkosci popytu Q(p) prowadzi¢ bedzie do bedzie wzrostu wydatkow
konsumentéw a tym samym przychodow sprzedawcow

Przypadek (c), gdy e, = 1. W analizowanym przypadku wyrazenie [1-€, ] jest rowne zeru.
Oznacza to, ze niezaleznie od tego, czy ceny beda rosty lub malaty wywolujac odpowiednie zmiany
wielkos$ci popytu, wydatki konsumentow a tym samym przychody sprzedawcow nie ulegng zmianie.

4.8. Elastyczno$¢ cenowa popytu - przypadek funkcji liniowej

Rozwazmy nastgpujgca liniowa funkcje popytu:

Qo(p): Q=a-bp, (4.15)
gdzie: ab>0 - parametry modelu.

Obraz graficzny liniowej funkcji popytu przedstawiono na rysunku 4.3. Na osi rzednych
odtozono ceng p, a na osi odcietych ilo§¢ nabywanego dobra Q. Funkcja (4.15) przecina o$ odcigtych
Q w punkcie rownym parametrowi a, jako ze p=0 = Q = a. Poniewaz Q = 0 = p = a/b, wiec punkt
przeciecia funkcji popytu z osig rzednych jest rowny a/b.

Celem obliczenia elastycznosci cenowej wyznaczamy pierwsza pochodna begdaca krancowsa
cenowg stopg popytu. Jest ona réwna:

Q_ (4.16)

dp

Wykorzystujagc wzor (4.12) oraz powyzsze dwa wyrazenia otrzymujemy nastgpujgce
okreslenie elastycznosci:

Ep=d—Q£=—b p (4.17)

dp Q a—bp

Z powyzszego wynika, ze elastycznos¢ cenowa popytu w przypadku liniowej funkcji jest
zmienng funkcjg ceny. Zauwazmy, ze gdy cena zmierza do zera wowczas wyrazenie (4.17) roéwniez
zmierza do zera i tym samym e, = 0. Z kolei, gdy cena zmierza do granicznej wielkosci a/b wowczas
wyrazenie (4.17) zmierza do minus nieskonczonosci, tzn. E, = -co. W tej sytuacji e, = co. Zauwazmy,
ze gdy p = Y4(a/b), wowczas e, =1. Wynika z tego, iz popyt dla ceny zawartej w przedziale od %(a/b)
do granicznej wielkosci ceny a/b jest elastyczny. Z kolei w przedziale od p = %(a/b) do p = 0 jest
nieelastyczny, co uwidoczniono na rysunku 4.3.

Rysunek 4.3 Liniowa funkcja popytu i jej elastycznosci cenowe

pﬂ/ e~
a/b .
gdzie:
opyt elastyczny: e,>1 Qo(p): Q=a-bp
Ep=(dQ/dp)-(p/Q) = -b-pl(a-b-p) <0
(a/b)/2
0

25



Jerzy Czestaw Ossowski: Mikroekonomia cz.2. Materialy pomocnicze do wyktadéw - studia doktoranckie

Na rysunku 4.4 przedstawiono dwie sytuacje (A i B) dotyczace zmiany przychodéw w
warunkach wzrostu ceny w przypadku liniowej funkcji popytu.

Rysunek 4.4 Liniowa funkcja popytu a zmiany przychodéw w warunkach wzrostu ceny

[} [}
p Sytuacja A Sytuacja B Gdzie:

Sytuacja A:
D D TRa1 = pa1Qas
Paz &1 TRa2 = Pa2Qaz
TRa1 > TRa2

Pa1

ep<1

Pe Sytuacja B:

TRe1 = Ps1Qs1

D Pe1 TRg2 = pe2Qe2
D TRg1 < TR

Qa2 Qm Qs Qs Q

W sytuacji A, w warunkach gdy popyt jest elastyczny, wzrost ceny produktu z poziomu pa; do
poziomu pa, prowadzi do spadku przychodow sprzedawcow z poziomu TRa; do poziomu TRa,. Z
kolei w sytuacji B, w warunkach gdy popyt jest nieelastyczny, wzrost ceny produktu z poziomu pg; do
poziomu pg, prowadzi do wzrostu przychodéw z poziomu TRp; do poziomu TRg;.

Przyklad 4.4
Dana jest nastepujaca liniowa funkcja miesigcznego popytu na wybrane dobro:
Qo(p): Q=500 -2p,
gdzie:  Q — wielko$¢ miesiecznego popytu mierzonego w tonach,
p — jednostkowa cena dobra w zl/ton.
Rozwazy¢ dwa przypadki.
Przypadek pierwszy:
a) obliczy¢ i zinterpretowac elastycznosci cenowe popytu dla ceny p rownej 200 i 150 zl/ton.
b) obliczy¢ przychody catkowite sprzedawcow przy wyrdznionych powyzej cenach.
Przypadek drugi:
C) obliczy¢ i zinterpretowac elastycznosci cenowe popytu dla ceny p rownej 100 i 50 zl/ton.
d) obliczy¢ przychody catkowite sprzedawcow przy wyro6znionych powyzej cenach.

Rozwiazanie.

Przed przystapieniem do rozpatrzenia powyzszych przypadkow okreslmy funkcje cenowej elastycznosci popytu.
Zauwazmy, ze pochodna funkcja popytu (krancowa cenowa stopa zmiany wielkosci popytu) wynosi:

dQ/dp =-2
Oznacza to, elastycznos$¢ cenowa popytu ma nastgpujaca postac:
Ep = (dQ/dp) (p/Q) = -2p/(500-2p).

Przypadek pierwszy:
ad la
Przy cenie p= 200 zl/ton otrzymujemy: E(p=200) = -2p/(500-2p) = -2-200/(500-2-200) = -4.
Przy cenie p= 150 zl/ton otrzymujemy: E(p=150) = -2p/(500-2p) = -2-:150/(500-2:150) = -1,5.

Oznacza to, ze jesli cena wyniesie 200 zl/ton, jej wzrost 0 1% wywolywaé bedzie przyblizony spadek popytu o
4%. Jesli cena wyniesie 150 zt/ton, jej wzrost 0 1% wywotywaé bedzie przyblizony spadek popytu o 1,5%.

ad 1b

Przy cenie p;=200 zl/ton wielko$¢ popytu wyniesie: Q;= 500 —2p; = 500-2-200 = 100 ton

Oznacza to, ze calkowite przychody sprzedawcow wyniosa: TR; = p1Q; =200 z¥/ton-100 ton = 20 000 zk.
Przy cenie p,=150 zl/ton wielko$¢ popytu wyniesie: Q.= 500 —2p, = 500-200-150 = 200 ton
Oznacza to, ze calkowite przychody sprzedawcow wyniosa: TR, = p,*Q, =200 zl/ton-200 ton = 40 000 zl.

Powiemy, ze w sytuacji gdy popyt jest elastyczny spadek ceny prowadzi do wzrostu catkowitych przychodéw sprzedawcow i
odwrotnie, wzrost ceny prowadzi do spadku przychodow.

Przypadek drugi:
ad 2¢c
Przy cenie p= 100 zl/ton otrzymujemy: E(p=100) = -2p/(500-2p) = -2-100/(500-2-100) = -0,667.
Przy cenie p= 50 zl/ton otrzymujemy: E(p=50) = -2p/(500-2p) = -2-50/(500-2-50) = -0,25.
Oznacza to, ze je$li cena wyniesie 100 zl/ton, jej wzrost 0 1% wywolywac bedzie przyblizony spadek popytu o
0,667%. Jesli cena wyniesie 50 zl/ton, jej wzrost 0 1% wywotywaé bedzie przyblizony spadek popytu o 0,25%.
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ad 2d

Przy cenie p3=100 zl/ton wielko$¢ popytu wyniesie: Q5= 500 —2p3 = 500-2-100 = 300 ton .

Oznacza to, ze catkowite przychody sprzedawcow wyniosa: TR3 = p3*Q3 =100 zl/ton-300 ton = 30 000 zk.
Przy cenie p,=50 zl/ton wielko$¢ popytu wyniesie: Q4 =500 -2p, = 500-2-50 = 400 ton.

Oznacza to, ze catkowite przychody sprzedawcow wyniosa: TRy = psQ4 = 50 zk/kg-400 mln kg = 20 mld z}.

Powiemy, ze w sytuacji gdy popyt jest nieelastyczny spadek ceny prowadzi do spadku calkowitych przychodow i
odwrotnie, wzrost ceny prowadzi do wzrostu przychodow.

4.9. Funkcja potegowa — przypadek stalej elastyczno$ci zmiennej objasnianej

Jak stwierdziliSmy kazdy punkt funkcji liniowej charakteryzuje si¢ inng elastyczno$cig. W
przypadku, gdy wykorzystujemy tego rodzaju funkcje do opisu wielko$ci popytu uzaleznionego od
ceny mamy mozliwo$¢ zbadania cech rynkowej strony popytu przy kazdym mozliwym poziomie
elastyczno$ci cenowej. Liniowa funkcja popytu, w przypadku, gdy krancowa cenowa stopa popytu jest
mniejsza od zera, wyznacza elastycznosci €, od najmniejszego poziomu réwnego zeru do poziomu
zmierzajacego do nieskonczonosci. W wielu jednak przypadkach wygodnie jest poshugiwaé si¢
funkcja o statej elastycznosci. Funkcja charakteryzujaca sie stala elastycznos$cia w kazdym jej punkcie
jest funkcja potggowa. Jej posta¢ ogolng zdefiniujemy nastgpujaco:

y(x): y=Ax® (4.18)
gdzie: y - zmienna objasniana,
X - zmienna objasniajaca,

AB - parametry (A>0)

Dla kazdego A > 0 oraz x > 0 funkcja ta przyjmuje wartosci dodatnie. Tak wiec funkcja ta
moze by¢ wykorzystana do opisu realnych procesow ekonomicznych w ktérych zmienne sa
wielkos$ciami dodatnimi. Nie ma bowiem ujemnego popytu, podazy, produkcji, cen, zatrudnienia, itp.
Pochodna tej funkcji jest rowna:

d_ BAxB'1=EAxB=Ey(x) (4.19)

dx X X

Zauwazmy, ze pochodna ta spetnia nastepujace warunki:

B>0=Y 50 (4.20)
dx

B<O:>ﬂ<0 (4.21)
dx

Oznacza to, ze dla parametru B wickszego od zera funkcja jest rosngca. Natomiast dla
parametru mniejszego od zera jest ona funkcja malejaca. Zauwazmy jednoczesnie, ze pochodna
drugiego rzedu ma nastgpujaca postac:

d®y B-2
—2 =B(B-1)Ax (4.22)
dx
Spelnia ona nastgpujace warunki:
2
1>B>O=>d—z/<0 (4.23)
dx
2
B>l=>d—¥>0 (4.24)
dx
2
B<O=>d—z/>0 (4.25)
dx

Uwzgledniajac warunki dotyczace pochodnych pierwszego i drugiego rzedu powiemy, ze
rozpatrywana funkcja potegowa jest:
e rosnacg coraz wolniej, gdy 0 < B <1,
e rosnacg coraz szybciej, gdy B > 1,
e malejacg coraz wolniej, gdy B <0,

Ponadto funkcja ta przyjmie wartos¢ parametru A wtedy, gdy B=0. Staje si¢ ona wowczas
linig prostg réwnolegta w stosunku do osi y. W przypadku, gdy B=1 jest ona linig prosta przechodzacg
przez poczatek uktadu wspotrzednych. Dla B zmierzajacego do nieskonczonosci funkcja staje si¢ linig
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prostg rownolegta do osi X a tym samym prostopadta do osi y. Obraz graficzny funkcji potegowej dla
rozpatrywanych przypadkow przedstawiony zostal na rysunku 4.5.

Wyznaczmy obecnie elastyczno$¢ zmiennej objasnianej y ze wzgledu na zmienng objasniajaca
X. Wzor ogélny dla elastycznosci analizowanej funkcji (4.18), zgodnie z zasadami okreslonymi w
(4.12), przedstawia si¢ nastgpujaco:

dy x
Eyx) = axy (4.26)
Wprowadzajac do (4.26) pochodng zdefiniowang w (4.19) otrzymujemy nastepujacy rezultat:
dy x B X
E =~ _=—_vy—_—=B 427
0Ty T x Ty (4.27)

Rysunek 4.5. Wykres funkeji potegowej: y=A-x®, gdzie E,=(Ay/»):(Ax/x)=B

i
y y y y y
Q B>1 0<B< B=1 B=— B=0
[ x| X 1 X x> X >

X

Na podstawie (4.27) powiemy, ze parametr B bedacy wyktadnikiem potegi przy zmiennej X w funkcji
(4.18) jest elastycznoscig. Elastyczno$é ta jest stata i niezalezna od wielkosci jakg przyjmie zmienna X. JesteSmy
wiec uprawnieni do stwierdzenia, iz wWzrost zmiennej x o 1% prowadzi do przyblizonej zmiany zmiennej y o
B%. Tego rodzaju funkcje mozemy wykorzysta¢ do opisu réznego rodzaju proceséw ekonomicznych, takich jak
proces produkcji i kosztow, popytu, podazy, wymiany handlowe;j, itp.

10. Elastyczno$¢ cenowa popytu - przypadek funkcji potegowej

W przypadku cenowej funkcji popytu parametr B przyjmuje warto$¢ ujemng stajac si¢
elastycznosci cenowa popytu E, = -, < 0. Wykorzystujac wspomniane powyzej wlasnosci, funkcje
popytu o statej elastycznosci cenowej zapiszemy obecnie nastepujaco:

Q=Ap P, (4.28)

Poniewaz wyktadnik potegi wystepujacy przy cenie p jest statg elastycznoscig cenowa popytu
powiemy, ze wzrost ceny o 1% prowadzi do przyblizonego spadku wielkosci popytu o ,%. Jest
to prawdziwe dla kazdego punktu funkcji. Funkcje (4.28) wykorzysta¢ mozemy do okreslenia wptywu
ceny na zmian¢ wydatkow catkowitych nabywcow, czyli przychoddéw calkowitych sprzedawcow.
Przemnazajac obustronnie (4.28) przez ceng¢ p otrzymujemy:

TR=Ap "™, (4.29)
gdzie TR=p-Q(p) jest catkowitym sprzedawcoéw analizowanego dobra. Wykorzystujac ogdlna
definicje elastyczno$ci funkcji potegowej okresli¢ mozemy na podstawie (4.29) elastyczno$¢ cenowa
wydatkow (przychodow). Elastyczno$é ta jest rOwna:

dTR
TR(P) =E%=—ep +1. (4.30)

Obecnie powiemy, ze:

e w przypadku popytu elastycznego wzrost ceny o 1% prowadzi do przyblizonego spadku
catkowitych przychodéw sprzedawcow 0 (-e, +1)%, jako ze e, > 1, tym samym spadek ceny o
1% prowadzi do wzrostu catkowitych przychodow o (-, +1)%,

e W przypadku popytu nieelastycznego wzrost ceny o 1% prowadzi do przyblizonego wzrostu
catkowitych przychodow o (-e, +1)%, jako ze e, < 1, tym samym spadek ceny o 1% prowadzi do
spadku catkowitych przychodéw sprzedawcow 0 (-, +1)%,

e w przypadku popytu jednostkowo elastycznego wzrost lub spadek ceny nie wplywa na zmiang
przychodow catkowitych, jako ze elastyczno$¢ cenowa wydatkow jest rowna zero z uwagi na fakt,
ize,=1.

Na rysunku 4.6 przedstawiono trzy krzywe popytu charakteryzujace statymi elastycznosciami
cenowymi popytu. Obrazuja one sytuacjg, w ktorej wzrostowi cen (p) towarzyszy spadek, wzrost oraz
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stabilnos¢ catkowitych przychoddéw sprzedawcow (wydatkow nabywcow). Warto przypomnieé, ze
krzywa popytu jest obrazem graficznym odwrotnej funkcji popytu zdefiniowanej w (4.7).

Rysunek 4.6 Krzywe popytu o stalych elastyczno$ciach cenowych popytu.
Obrazy graficzne odwrotnej potegowej funkcji popytu.

A
p| \D Przypadek A: p“ D Przypadek B: p“ D Przypadek C:
e>1 \ e<1 e,=1
N
\ D \
D
N

e | - —— o o

Q Q Q

Przypadek A: popyt elastyczny.
Przypadek B: popyt nieelastyczny.
Przypadek C: popyt jednostkowo elastyczny.

Przyklad S5
Dana jest nastgpujaca potggowa funkcja miesi¢cznego popytu na wybrane dobro:

Qo(p): Q=5000p7>*
gdzie: Q — wielko$¢ miesiecznego popytu tonach,
p — jednostkowa cena dobra w zt/kg
Wyznaczy¢ i zinterpretowac:
1. elastyczno$¢ cenowa popytu,
2. elastyczno$¢ cenowa przychoddw caltkowitych.

ad1

Zgodnie z (4.27) elastyczno$¢ cenowa popytu jest rowna wyktadnikowi potegi przy zmiennej p. Tym
samym E, = -2,5. Oznacza to, ze e, = 2,5. Powiemy wigc, ze wzrost ceny 0 1% powoduje przyblizony spadek
wielko$ci popytu o 2,5%. Popyt tym samym jest elastyczny.

ad 2

Przemnazajac obustronnie funkcje popytu przez cen¢ p otrzymujemy potegowa funkcje przychodoéw
catkowitych sprzedawcow (wydatkéw catkowitych nabywcow) na zakup rozpatrywanego dobra. Funkcja ta
przedstawia si¢ nastepujaco:

TR =5000p~2°*! =5000p~1°

Zgodnie z (4.30) elastyczno$¢ cenowa przychodow jest rowna wyktadnikowi potegi przy cenie.
Oznacza to, ze Ergp) = -1,5. Powiemy wigc, ze wzrost ceny o 1% prowadzi¢ bedzie do przyblizonego spadku
przychodoéw catkowitych 0 1,5%. Tym samym spadek ceny 0 1% wywoluje przyblizony wzrost przychodow
catkowitych o 1,5%.
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